LOS SECTORES DE LA PIEL

El sector de la piel en España da empleo a aproximadamente 118.000 trabajadores (cifra de 2003), con un valor total de la producción de 6.713 millones de euros y unas exportaciones de 3.004 millones de euros.

La balanza comercial para la industria de la piel es positiva, con un superávit de 698 millones de euros y una tasa de cobertura del 130,27€.
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Indices de Producción Industrial Base 1990 - Cuero; marroquinería y viaje; guardicionería, talabartería y zapatería
	
	M01
	M02
	M03
	M04
	M05
	M06
	M07
	M08
	M09
	M10
	M11
	M12

	1996
	91,1 
	94,5 
	92,8 
	77,4 
	78,2 
	79,4 
	94,8 
	50,3 
	86,3 
	93,0 
	79,6 
	67,1 

	1997
	87,4 
	97,2 
	86,1 
	95,1 
	82,1 
	85,3 
	108,3 
	49,1 
	91,2 
	98,2 
	79,4 
	76,8 

	1998
	86,1 
	101,4 
	99,4 
	95,7 
	84,0 
	98,0 
	117,2 
	61,6 
	87,6 
	82,2 
	76,8 
	70,1 

	1999
	76,9 
	102,7 
	103,9 
	101,4 
	95,4 
	114,1 
	127,4 
	59,3 
	114,4 
	112,8 
	113,3 
	104,0 

	2000
	102,7 
	112,2 
	122,2 
	90,5 
	100,3 
	113,0 
	110,8 
	58,1 
	98,5 
	100,4 
	106,4 
	84,9 

	2001
	116,9 
	110,5 
	110,5 
	89,7 
	103,1 
	105,5 
	120,1 
	55,1 
	93,9 
	95,2 
	92,4 
	73,8 

	2002
	104,3 
	105,9 
	94,9 
	95,3 
	88,6 
	83,3 
	111,4 
	61,5 
	97,7 
	100,7 
	89,5 
	86,5 

	2003
	101,5 
	109,5 


Todos los sectores que emplean como materia prima la piel tienen una serie de características en común que posibilita que se pueda estudiar en conjunto tanto sus medios de producción como de comercialización.. En un análisis previo pueden reconocerse tres grupos de empresas: microempresas artesanales con una cultura de subsistencia (el porcentaje de empresas formado por autónomos es muy alto, elevándose hasta el 40% en zonas como la provincia de Cádiz), un grupo intermedio con ciertas inquietudes, aunque con una falta de definición estratégica; y el grupo de empresas grandes con un posicionamiento más estable.

Dentro de la problemática inicialmente considerada, cabe destacar la introducción progresiva en los mercados europeos de manufacturas procedentes de productores asiáticos, muy competitivos en precio y con una calidad creciente. Hay que apostar, por tanto, en las posibilidades de modernización de procesos productivos, actualmente intensivos en mano de obra, así como en el desarrollo efectivo de valores añadidos tales como el diseño y la calidad, que permitan definir una estrategia de diferenciación. Las líneas prioritarias que se deberían seguir en este plan de modernización son:

·  Aumentar la cuota de participación en los principales mercados mundiales, ya que la aparición de nuevos competidores extranjeros con menores costes hace que la cuota de mercado nacional haya descendido notablemente.

·  Fomentar la implantación de Técnicas de Gestión de la Innovación como herramientas eficaces para la mejora no sólo de la calidad de los procesos, productos o servicios ofrecidos, sino para la mejora de la propia organización empresarial.

·  Fomentar el uso de herramientas de diseño con objeto de desarrollar nuevos productos o bien para el rediseño de los ya existentes, de manera que se puedan ofrecer productos de igual calidad pero al menor coste posible.

·  Fomentar la cooperación entre las diferentes empresas del sector en áreas comunes, tales como estudios de mercado, publicidad, marketing y comercialización.

·  Promover el uso de servicios compartidos mediante una correcta ubicación de las empresas que permita el acceso a dichos servicios.

·  Motivar la Modernización Tecnológica de los Procesos Productivos a través de la automatización de unos y la mecanización de otros.

·  Mejora de la Calidad de vida de los ciudadanos involucrados en el sector de actividad, mediante el incremento del número de empleo y la calidad de los mismos, así como del nivel adquisitivo del sector.

Análisis DAFO de la industria




PUNTOS FUERTES:

Fabricación de artículos de gama media-alta.

Agilidad para la adaptación a los cambios.

Flexibilidad de producción y fabricación de pequeñas series.

Cumplimiento de plazos de entrega.

Adecuada relación diseño-calidad-precio.

Larga experiencia industrial de las empresas de la zona.

PUNTOS DÉBILES:

Excesiva atomización empresarial.

Falta de Servicios Tecnológicos a pie de fábrica.

Escaso conocimiento de la competencia y de los mercados.

Excesiva dependencia de marcas ajenas (grandes marcas de moda).

Escaso reconocimiento en el mercado de marcas propias.

Escasa diferenciación de producto. Diseño y patronaje repetitivos.

No se utilizan herramientas de diseño y patronaje asistidas por ordenador.

Insuficiente capacidad de gestión productiva, no se realiza planificaciones ni controles de la producción.

Instalaciones inadecuadas y situadas dentro del casco urbano.

Utilización de maquinaria clásica, escasa innovación tecnológica.

Escasa implantación en mercado extranjero.

Débil estructura comercial.

Falta de estrategia de penetración en otros mercados.

Escasa participación en ferias del sector con stand propio.

Escasez de mano de obra cualificada.

Excesiva dependencia de algunos trabajadores, como patronistas o de montaje.

Escasa formación a nivel empresarial.

En general inadecuadas instalaciones informáticas, escasa utilización de internet o correo electrónico.

Las empresas no tienen implantado Sistemas de Gestión de Calidad ni

Medioambiental.

Escaso conocimiento de la legislación medioambiental y de Prevención de Riesgos laborales que afecta al sector.

Insuficiente capacidad financiera.

Costes laborales superiores a la de otros países terceros que se están implantando en el mercado.

Existencia de economía irregular.

La industria del curtido.

El Curtido es un sector industrial de gran tradición en España, que desde unos inicios totalmente artesanales, ha evolucionado progresivamente hasta alcanzar en el presente un alto grado de tecnificación.

El Sector está constituido por 187 empresas y da ocupación a unos 6.156 trabajadores.

La distribución geográfica de las empresas presenta una fuerte concentración en las Comunidades Autónomas de Cataluña, Comunidad Valenciana, Murcia y Madrid, con un cierto número de empresas del sector repartidas en otras 15 provincias.

La producción del sector, en base a datos del año 2003, alcanza los 39,4 millones de m2 y los 1.087 millones de euros, lo que representa el 1,3 % del PIB industrial del país.

El curtido bovino supone alrededor del 50% del total de la producción del sector, seguido del ovino con y sin lana, que representa del orden del 35%, correspondiendo el resto a la curtición de piel caprina, porcina, conejo y reptil.

El comercio exterior de Curtido Acabado en 2003 presenta un saldo favorable, con unas exportaciones de 357,75 millones de euros, (más del 35% de la producción), y unas importaciones de 332,80 millones de euros. Las cifras de exportación e importación incluyen los intercambios intracomunitarios.

La UE en su conjunto es el principal destino de las exportaciones de curtido acabado español, absorbiendo en el año 2003 el 56% de las mismas.  

Los principales países de destino del curtido acabado son Italia,  Francia, Portugal, Turquía, Hong Kong, China,  Alemania,  Estados Unidos,  Reino Unido y Corea del Sur, lo que certifica el prestigio y reconocimiento del curtido español, consecuencia de su alto contenido de diseño y moda, del know how y de la calidad de sus pieles.

	 Nº de trabajadores
	Nº de empresas

	 1-10 trabajadores
	90

	 11-20 trabajadores
	36

	 21-50 trabajadores
	46

	 51-100 trabajadores
	17

	 101-2000 trabajadores
	13

	 +200 trabajadores
	4

	 TOTAL
	206


	 
	 Nº de empresas
	 Nº de trabajadores

	 CATALUÑA
	86
	3.142

	 VALENCIA
	72
	1.698

	 MURCIA
	24
	868

	 MADRID
	5
	112

	 OTRAS
	19
	831

	 TOTAL
	206
	6.651


Producción de la industria española del curtido (miles m2 excepto suela en Tn)

	 
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003

	 Suela
	5.700
	5.500
	5.500
	5.800
	4.820

	 Vacuno
	27.200
	28.300
	27.700
	24.099
	22.653

	 Ovino sin lana
	11.600
	14.000
	14.300
	11.154
	9.927

	 Caprino
	2.330
	3.350
	3.750
	3.825
	3.369

	 Otros
	n.d.
	n.d.
	n.d.
	n.d.
	n.d.

	 Double Face
	3.100
	3.500
	3.300
	3.828
	3.369

	 TOTAL Toneladas (Suela)
	5.700
	5.500
	5.500
	5.800
	4.820

	 TOTAL (000 m2)
	44.230
	49.150
	49.050
	42.906
	39.318


Producción del curtido en valor

	 
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003

	 Suela
	34.258
	34.258
	38.475
	41.000
	36.600

	 Vacuno
	605.820
	661.113
	727.225
	610.868
	544.894

	 Ovino sin lana
	240.405
	330.557
	366.612
	276.345
	234.893

	 Caprino
	50.485
	78.132
	92.556
	95.333
	80.080

	 Otros
	19.232
	51.086
	52.288
	53.513
	54.115

	 Double Face
	111.187
	133.425
	147.849
	170.025
	136.020

	 TOTAL Miles de Euros
	1.061.387
	1.288.571
	1.425.005
	1.247.084
	1.086.602


Evolución de las exportaciones españolas de curtido acabado por áreas geográficas (mil. €)

	
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003

	 Europa
	246.048
	332.155
	396.926
	312.750
	257.006

	 Asia
	65.516
	75.818
	71.136
	81.080
	72.064

	 America
	30.267
	41.891
	39.198
	28.819
	19.822

	 Africa
	4.291
	6.497
	17.568
	12.210
	8.571

	 Oceania
	307
	643
	475
	534
	294

	 Total
	346.429
	457.004
	525.303
	435.393
	357.757

	 Union Europea
	215.866
	277.031
	325.208
	238.194
	202.445

	 Este de Europa
	10.626
	16.293
	20.759
	14.198
	14.944

	 Otros paises de Europa
	18.283
	37.485
	49.758
	60.358
	39.616


CEC-FECUR

La CONFEDERACIÓN ESPAÑOLA DE CURTIDORES CEC-FECUR es una organización que representa a las empresas españolas del sector curtidos. Sus orígenes se remontan al año 1978.

La Confederación Española de Curtidores está integrada por la Unió d´Adobadors de Catalunya, la Asociación de Curtidores de Valencia y Zona Centro, la Asociación Local de Fabricantes de Curtidos de Lorca y la Asociación Interregional de Industrias Curtidoras.

Los objetivos de la Confederación son representar, defender, fomentar y gestionar los intereses profesionales, económicos y sociales de las empresas asociadas, ante autoridades, administraciones y otras entidades públicas y privadas.

Los miembros de la CEC-FECUR lo son al mismo tiempo de la Asociación de la Industria de la Piel para el Comercio Exterior- ACEXPIEL.

El número de empresas de la Confederación es de 211 empresas repartidas en diferentes comunidades Autónomas.

Cataluña cuenta con 87 empresas, La Comunidad Valenciana con 61 empresas, Murcia con 25 empresas, Madrid con 12 empresas, y 26 empresas quedan repartidas entre otras Comunidades.

Las actividades y servicios que se desarrollan en la Confederación son los siguientes:

Representación:
- Frente a la administración y a los organismos internacionales y     sectoriales.

- Defensa de los intereses generales del sector.

Laboral:
- Negociación del convenio colectivo del sector

- Asesoría en la aplicación del convenio.

- Resolución de consultas en la Comisión paritaria

Formación:
- Gestión del Plan Sectorial de Formación para curtidos.

- Organización de cursos y sesiones informativas.

Promoción Exterior:
- Negociación y Gestión del Plan Sectorial de Comercio Exterior para el Sector Curtidos que canaliza recursos y subvenciones para la promoción exterior del Curtido.

- Tramitación de subvenciones para actividades de promoción exterior.

- Participación agrupada en ferias con subvención a través del Plan Sectorial de exportación.

- Organización de Misiones comerciales y de estudios.

Medio Ambiente:
- Seguimiento de la normativa medioambiental y defensa de los intereses del sector ante nuevas legislaciones que puedan afectar al sector.

- Acceso a los servicios de análisis, ensayos y dictámenes de AIICA e INESCOP.

Información:
- Circulares informativas sobre temas legislativos, promoción y otros temas de interés especial para el sector.

- Acceso a informaciones de especial interés para el sector: informes, Estudios, estadísticas, informaciones comerciales de ofertas y demandas.

Otros:

-Participación en Programas de la Unión Europea.

- Seguimiento y vigilancia del uso del término piel como marca comercial.

- Seguimiento y vigilancia del cumplimiento de las normas de comercio internacional en el sector de la piel ( retención de materia prima en origen, limitaciones a la exportación de producto acabado)

La Confederación Española de Curtidores pertenece al Consejo Internacional de Curtidores- ITC, a la Confederación de Asociaciones Nacionales de curtidores de la Unión Europea- COTANCE a la Asociación Internacional para la Mejora de la Piel-IHATIS , Al Consejo Español de la Piel CEP y la los Comités organizadores de FUTURMODA y PIELESPAÑA .

Los órganos de Gobierno de la Confederación son la Asamblea General, su Junta Directiva y la Presidencia. La Junta Directiva está compuesta por 15 miembros que se renuevan por elección anualmente.

ACEXPIEL

ACEXPIEL (Asociación de la Industria de la Piel para el Comercio Exterior) tiene por misión fomentar la presencia de los curtidores españoles y sus productos en el exterior, ofreciendo una imagen de calidad y prestigio.

CURTIDORES ESPAÑOLES

La Campaña CURTIDORES ESPAÑOLES tiene como objetivo la promoción mundial de los productos de la industria española del curtido, con el fin de adecuarlos a la moda y servir de soporte al sector para ofrecer una imagen global de calidad de la piel curtida por los curtidores españoles.

Los productos de CURTIDORES ESPAÑOLES satisfacen las exigencias de calidad más rigurosas y se distinguen del resto de productos por muchas cualidades que los sitúan siempre a la vanguardia de los mercados internacionales.

ACTIVIDADES

- Elaboración del Plan Sectorial del Sector CURTIDOS 

- Organización de pabellones agrupados en ferias

- Organización de Misiones Comerciales

- Stands informativos en ferias sectoriales

- Publicaciones

- Estudios económicos y estadísticos del sector 

- Información varia a empresas y organismos que lo solicitan. Publicación de ofertas y demandas

- Elaboración del Calendario de ferias sectorial 

- Elaboración de News 

- Notas de prensa 
CLASIFICACIÓN E LAS EMPRESAS:

· Por asociación:

· Unió d’adobadors de Catalunya: constituida por tres gremios de curtidores y que agrupa 105 empresas. Fuerte concentración empresarial en las áreas de Igualada (especializada en la producción de bovino), y Vic, especializada en pieles más pequeñas (caprina y ovina). Gremios:

· Gremi de blanqueadors d’Igualada.

· Gremi d’adobadors de la comarca d’Osona

· Gremi d’adobadors del Pla de l’Estany.

· Asociación de curtidores de Valencia y zona centro

· Gremio de Lorca

· Asociación interregional de industrias curtidoras.

· Por tipo de piel:

· Caprina, ovina, bovina, porcina, ternera, conejo, otros.

· Destino final:

· Calzado

· Marroquinería

· Confección

· Tapicería 

La industria del curtido en España. 

El curtido es un sector industrial que ha evolucionado progresivamente en España, desde unos inicios totalmente artesanales hasta hoy en día, alcanzando un alto grado de tecnificación. 

En función de la especie animal tratada existen distintos subsectores. Estos son: 

• Piel vacuna. 

• Piel ovina, con o sin lana. 

• Piel caprina. 

• Otros tipos de piel: porcina, conejo, reptil, etc. 

Otra clasificación importante del curtido está en función del destino final que se dé al producto. El principal destino de la piel curtida española es el calzado, cuya demanda es la más estable, ya que España cuenta con una importante industria del calzado. Otros destinos son los de la confección, marroquinería y la tapicería; el curtido para estos otros sentidos está más orientado a la exportación. 

La estructura industrial de este sector en nuestro país se caracteriza por una gran concentración geográfica, especialmente a lo largo de la zona mediterránea, y por la presencia de un gran número de pequeñas y medianas empresas. 

La industria del curtido comprende un total de 206 empresas, cifra que ha disminuido en los últimos años. Respeto al año 2001 esta cifra ha disminuido en un 2,4%. El número de trabajadores de este sector también presenta una tendencia bajista (un 6,6% menos respeto el 2001). Esto refleja los efectos de la recesión internacional, observada en la desaceleración de la demanda desde mediados de 2001. 

Entre los principales núcleos productores destacan Cataluña, la Comunidad Valenciana y Murcia. 

La media de trabajadores por empresa es de 32. Cataluña es el primer centro de producción, ya que en el 2002 contaba con 86 empresas (un 41,7% del total) y daba empleo a 3.142 trabajadores. Le sigue la Comunidad Valenciana, con 72 empresas y 1.698 trabajadores. A continuación se sitúa Murcia, con 24 empresas y 868 trabajadores, y Madrid, con 5 empresas y 112 trabajadores. 

El número de empresas del subsector ha disminuido respecto al año anterior, un 2,4%. Este fenómeno ha sido protagonizado principalmente por Madrid, que ha visto disminuida su cifra en un 58,3%. También Madrid ha sido el principal protagonista de la reducción del número de trabajadores aunque, en este caso, las principales comunidades también han visto reducido este valor. La reducción global ha sido del 6,6%. 

El sector de los curtidos se caracteriza por una estructura formada por pequeñas y medianas empresas. Concretamente, el 61,2% de las empresas tienen menos de 20 trabajadores, y el 22’3% tienen entre 21 y 50 trabajadores. Sin embargo, el tipo de empresa que más ha crecido a lo largo del 2002 ha sido la gran empresa, con mas de 200 trabajadores. 

El número de metros cuadrados producidos por la industria española del curtido ha disminuido en 2002 un 12,5%, debido al descenso de la producción del vacuno y del ovino sin lana, que son precisamente los productos mas importantes del curtido español. 

Por lo que hace al valor , la producción ha decrecido de forma similar a las unidades, en un 12,3%. El tipo de curtido con mayor peso relativo en el subsector es el vacuno, con un 49% del total del valor producido. Le sigue el ovino sin lana (22,2%). La piel caprina, por el contrario, destinada básicamente a la industria el calzado, ha tenido un incremento en su producción, del orden de un 3% en valor y un 2% en superficie. 

El ovino con lana o doble faz fue el tipo de curtido que mejor se comportó en el 2002, aumentando la producción en valor en un 15% y un 16% en superficie. Esta evolución positiva también se apreció en las exportaciones, que incrementaron un 15% en valor y un 22% en peso. 

Analizando la evolución del valor de la producción para un periodo mas largo, se ve como en los años 98 y 99 decrece. El tipo de curtido que más decrece es el doble faz, que se reduce en un 52%. El sector ovino manifiesta una caída en el 98 pero se recupera en parte en el 99. La suela vegetal, el vacuno y el caprino experimentan crecimientos en el 98, pero decrecimientos en el 99. En los dos siguientes años, 2000 y 2001, hay un periodo de crecimiento de la producción. Este crecimiento se ve favorecido con el aumento de producción de todos los principales curtidos. 

En el año 2002 vuelve una tendencia bajista en el valor de la producción, como se ha comentado anteriormente. 

 La industria del curtido en Europa. 

Las tenerías europeas gozan de una gran competitividad en el mercado mundial. Sus productos son reconocidos y apreciados en el mundo entero, gracias a su calidad y diseño. Los curtidores europeos poseen una larga tradición en la producción de todo tipo de curtido, cuyo buen trabajo contribuye al éxito de los principales fabricantes de calzado, prendas y marroquinería. 

Europa juega un importante papel en el comercio internacional de la piel y, además, es uno de los mercados de consumo de artículos de piel más dinámicos del mundo. 

El éxito del sector del curtido europeo se basa en la flexibilidad, adaptabilidad y rápida respuesta a la demanda de las pequeñas y medianas empresas que constituyen el sector. La innovación tecnológica, la moda, la calidad, una materia prima excelente y un buen servicio de atención al cliente son los factores que contribuyen a la fortaleza de los curtidores europeos. 

La industria europea del curtido está formada por un total de 2.798 empresas que emplean a un total de 48.979 trabajadores. El volumen de negocio alcanzado por estas empresas en el año 2002 fue de cerca los 9.200 millones de euros. La media de trabajadores en Europa era de 17 empleados por empresa y el volumen de negocio medio fue de 3,28 millones de euros por empresa.

Esta industria presenta un elevado índice de concentración, puesto que el 81,2% de las empresas se localizan en Italia y emplean al 59% de los trabajadores europeos. Italia representa el 66,6% del total del volumen de negocio, destacando como país líder en la industria de curtidos europea. 

España es el segundo país en importancia dentro de esta industria, pero se sitúa a gran distancia de Italia. En España se encuentra el 7% de las empresas, que dan empleo al 13% de los trabajadores europeos y que aporta un volumen de negocio del 13,4%. 

La participación del resto de países en esta industria es mucho menos significativa. Teniendo en cuenta el criterio del número de empresas, destacan Grecia y Francia. Se observa la concentración de la industria europea en los países del sur, países en los que el sector ganadero ha tenido siempre una especial relevancia. 

Por otra parte, y según el volumen de negocio que cada país aporta, se observa que destacan el Reino Unido y Alemania. 

El tamaño medio de las empresas es distinto entre los países europeos. Si se tiene en cuenta el ratio número de trabajadores por empresa, se obtienen unas medidas que van desde los 6 y los 14 empleados por empresa en Grecia y Finlandia, respectivamente, a los 339 y 200 empleados por empresa en Austria e Irlanda, respectivamente. 

En el gráfico 2 se muestra el grado de concentración de la industria europea del curtido, teniendo en cuenta el volumen de negocio que aporta cada uno de los países en el total, destacando Italia con el 66,5%.

El volumen de negocio medio por empresa también varía entre los países. Desde los 22 millones euros de Suecia o Irlanda a los 350.000 euros de Grecia, país con el volumen medio de facturación por empresa mas bajo. 

MARROQUINERIA


La marroquinería es un sector de actividad muy arraigado en España, con una larga tradición artesanal ligada a las necesidades del hombre. 

Es un sector compuesto por varios subsectores, todos ellos con muy distintas ates de fabricación y una gran variedad de materias primas. Entre éstas destacan por su importancia la fabricación en piel y sus derivados, aunque en los últimos años ha aumentado la producción en textil y plástico debido principalmente a las nuevas tendencias que marcan la moda y a la globalización de los mercados, puesto que cuando las empresas abren nuevos mercados tienen que adaptar sus productos a las preferencias de los clientes. Por poner un ejemplo, en Japón uno de los criterios de selección de un bolso es el peso, por lo que prefieren un bolso de tela que uno en piel.


La producción de las empresas de marroquinería se puede dividir en cuatro tipos de productos o líneas, que pueden variar de una empresa a otra:

1.- Línea Ejecutiva: compuesta por carteras de mano, portafolios y attachés, papeleras y líneas de viaje, se suele emplear cuero de alta calidad. Se puede dividir también en dos mercados, por un lado el del ejecutivo formal y clásico (en colores clásicos: negro, tinto y miel) y por otro lado el del ejecutivo moderno, informal y sencillo (diseños modernos, funcionales, con materiales livianos, como telas y sintéticos).

2.- Línea Complementos Moda: Esta línea es muy dinámica ya que está sujeta a los cánones y colores de moda impuestos principalmente por los italianos (muchas empresas recogen tendencias o reciben asesoría directa de diseñadores italianos). Esta línea está formada por los siguientes productos: bolsos de todo tipo para señora y caballero fabricados en piel, tejidos, plásticos o sintéticos, metálicos etc; cinturones para señora y caballero fabricados en piel, tejidos, sintéticos metálicos etc.;bolsos y bolsas de: deporte, viaje y carros de compra y guantes.

3.- Línea  Pequeña Marroquinería: Cuando hablamos de pequeña marroquinería, se involucra tanto los artículos de bolsillo como la línea de convenciones.
Los artículos de bolsillo, están conformados por billeteras, porta-chequeras, porta-cosméticos, monederos, llaveros, tarjeteros, fundas de gafas, artículos de colegial,

etc.


Otros productos son: portarretratos, pitilleras y pureras, agendas de sobremesa, plumieres y fundas, álbumes para fotos, marcos, cueros repujados y artísticos, cubiertas para libros, estuches, joyeros, neceseres, botiquines, costureros, licoreras, ficheros clasificadores etc.

Estos productos están elaborados en cuero, telas o sintéticos, trabajando diseños formales, clásicos e informales.
En la pequeña marroquinería para señora también juega un papel fundamental el diseño, pues se trabaja el concepto de moda y color, haciendo juego con los bolsos del momento.


4.- Línea Talabartería: Artículos de guarnicionería ( productos para perros, caza, pesca y equitación ), correas, sillas de montar, bozales, fundas para armas, bridas, fustas, sacas, petates cinturones caza, espuelas, cabezadas, cinchas, baticolas, mosqueros, polainas, alforjas y zahones entre otros. 


Es un sector de tradición familiar, muy atomizado, en el que las empresas han ido pasando de padres a hijos, y en el que la fabricación siempre se ha basado en la mano de obra. Empezó a adquirir relativa importancia en los siglos XVIII y XIX debido especialmente ala umento de la demanda interna, aunque ya por entonces existia una demanda externa de pequeña marroquinería. En esta época también empezaron a producirse las primeras concentraciones de producción de determinados tipos de artículos en zonas concretas, con lo cual se conformaría poco a poco la estructura geográfica del sector en España. Estas zonas eran Ubrique en Cádiz, donde se fabricaba para todo el mundo bolsas en piel para el tabaco (tabaqueras) y estuches para puros (pureras); y las zonas de Levante y Cataluña, influidas por la proximidad de la producción de una de sus principales materias primas, la piel (el sector de los curtidos tiene gran tradición en Cataluña, Comunidad Valenciana y Murcia).

SITUACIÓN DEL SECTOR 

El sector de la marroquinería en España está viviendo una evolución rápida en los últimos años. Últimamente están suponiendo la consolidación de la profunda transformación del mismo; la coyuntura ha favorecido (u obligado) a la evolución o adaptación de las empresas hacia la fabricación de artículos de gama media, alta y lujo. 
Según los informes anuales de los últimos años (Anuario de la Piel, publicado por el Consejo Español de la Piel), aunque como en todo período de crisis y transformación de un sector industrial se producen numerosos cierres de empresas, este cambio ha conseguido el traslado de la producción de artículos de bajo nivel de diseño, calidad y precio, a otros renglones más altos de nivel de producto. Se ha reflejado tanto en el mercado interior como en los mercados exteriores, con una fuerte apreciación del producto de marroquinería fabricado en España. Este posicionamiento ha permitido una buena adecuación entre la oferta del sector y la demanda de productos de calidad y diseño. 

En general, las empresas han tenido que adaptar todo el marketing mix para lograr sobrevivir a la nueva situación del mercado, originada por la globalización económica. Así, en el mix producto, han cambiado las formas de producción (antes intensivas en mano de obra, ahora en capital)  buscando una diferenciación de producto más marcada, basada en diseño e innovación de materiales y texturas. Esta diferenciación está colocando al producto español en un posicionamiento medio-alto, compitiendo con otros mercados mas afines como el italiano, con productos ahora destinados a segmentos más exigentes de la población. 

En cuanto a lo referente al mix precio, en un principio las empresas tuvieron que reducir precios por la entrada en el mercado de competidores extranjeros con productos más económicos y de la misma calidad. A medida que las empresas han ido fabricando productos de gama más alta se ha observado un incremento del valor de las ventas a pesar de que ha disminuido la producción.

En tercer lugar encontramos el mix distribución donde encontramos a las empresas intentando introducirse en nuevos mercados extranjeros con la consiguiente implementación de nuevos canales de comercialización.

Finalmente en lo referente al mix promoción, se ha llevado a estas empresas a adoptar una política de diferenciación en envases y embalajes aumentando al mismo tiempo la inversión en promoción y merchandising, creación de marca propia e imagen corporativa, participación en ferias internacionales y misiones comerciales etc.

ESTRUCTURA INDUSTRIAL Y DE LA PRODUCCIÓN


Como hemos mencionado previamente, el sector de la marroquinería ocupa un importante volumen de mano de obra, con lo que hasta hace unos pocos años, gran parte de la producción se mantenía en la economía sumergida. 


Además, dada la gran diversidad de productos amparados bajo la denominación común de marroquinería y la especialización de la producción, en algunos casos es difícil definir una estructura típica de fábrica.

En la última década algunas empresas destacadas han empezado a mecanizar la producción, desarrollando estructuras fabriles en las que se controla la totalidad de la cadena productiva, con departamentos de diseño propios, controles de calidad de producto e inversión en tecnología con el fin de aumentar la productividad. Así, ha surgido un grupo de empresas especializadas en la fabricación de la gam media y media-alta, fabricado principalmente en piel, aunque éstas siguen siendo las menos.

Piramidalmente, el sector se compone piramidalmente respecto a la mano de obra ocupada de muy pocas empresas grandes y medianas y de un gran número de pequeñas empresas y talleres artesanales de tipo familiar. No obstante, el sector vive un aumento en el número de empresas medianas ( 10 a 49 trabajadores ) y el traslado también de algunas medianas al tramo de las grandes ( +50 trabajadores ). 

ESTRUCTURA INDUSTRIAL SEGÚN EL TAMAÑO DE LA EMPRESA 
(diciembre de 2003)

	
	PORCENTAJE
	Nº EMPRESAS

	Entidades físicas (autónomos)
	52,49
	978

	1 – 10 trabajadores
	36,01
	671

	11 – 49 trabajadores
	10,15
	189

	+ 50 trabajadores
	1,35
	25

	TOTAL
	100
	1.863


Fuente: IAE
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Si se compara esta tabla con los datos de 1999, se observa que el número de empresas grandes (más de 50 empleados) ha aumentado un 60% (de 16 empresas en 1999 a 25 en 2004), el número de pequeñas empresas y autónomos ha aumentado de 1.530 a 1.649 y el de medianas ha disminuido de 210 a 189.


Por  comunidades autónomas sigue siendo Andalucía la que tiene una mayor número de empresas ( 523 ) seguida de la Comunidad Valenciana ( 455 ), Cataluña ( 289 ) y Madrid ( 239 ).

ESTRUCTURA INDUSTRIAL POR COMUNIDADES AUTÓNOMAS

	CCAA
	Nº ENTIDADES JURÍDICAS
	Nº ENTIDADES FÍSICAS
	TOTAL EMPRESAS
	PORCENTAJE

	Andalucía
	216
	348
	564
	30,27

	C. Valenciana
	222
	151
	373
	20,05

	Madrid
	132
	102
	234
	12,56

	Cataluña
	114
	118
	232
	12,45

	Castilla y León
	38
	48
	86
	4,61

	Castilla – La Mancha
	35
	40
	75
	4,02

	Baleares
	28
	35
	63
	3,38

	Galicia
	15
	28
	43
	2,32

	P. Vasco
	19
	21
	40
	2,14

	Murcia
	18
	12
	30
	1,62

	Aragón
	11
	18
	29
	1,55

	Asturias
	13
	11
	24
	1,28

	Extremadura
	9
	12
	21
	1,12

	Canarias
	3
	11
	14
	0,75

	Cantabria
	4
	10
	14
	0,75

	La Rioja
	5
	7
	12
	0,64

	Navarra
	3
	6
	9
	0,48

	
	
	
	
	

	TOTAL
	885
	978
	1863
	100
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En lo que respecta a las cifras económicas la producción ha experimentado un importante incremento en valor, a pesar de que la producción en sí ha disminuido. Esto se debe en gran parte al mayor valor de los artículos fabricados ( mayor coste de las materias primas, mano de obra más cualificada, inversión en maquinaria e instalaciones, mayores costes de presentación en el mercado etc. ).

En el ejercicio 2003 la producción ascendió a 1.657,78 mill. €. Las partidas de producción con mayor peso sobre el total siguen siendo la “pequeña marroquinería” con una cifra de 688,32 mill. €, la fabricación de bolsos (403,56 mill. €) y los artículos de viaje (196,40 mill. €).


Se sigue observando un desplazamiento de la demanda de artículos hacia las gamas media/alta. Con respecto a la demanda de productos de gama baja ha sufrido una disminución importante situándose en el 8% del total del mercado, consecuencia de una saturación de la oferta y el consumo de estos artículos en los últimos años.

DISTRIBUCIÓN POR GAMAS DE CALIDAD

	GAMA BAJA
	GAMA MEDIA
	GAMA ALTA
	LUJO

	5%
	55%
	23%
	17%
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En cuanto a la demanda en 2003, el mercado interior aumentó su consumo en artículos de marroquinería en un 4,86% ( consumo aparente ).


Por otro lado, aumentaron nuestras importaciones ( 9,22% ) más que las exportaciones ( 7,14%), lo cual perjudica el saldo de la balanza comercial que se elevó negativamente a –254,97 mill /€, lo que supuso un empeoramiento respecto del ejercicio anterior de –11,72%.

COMERCIO EXTERIOR


En los mercados internacionales se consolida la buena relación calidad/diseño/precio del producto español de marroquinería, especialmente en las gamas alta y de lujo donde nuestro máximo competidor es el producto italiano, en cifras globales hemos aumentado de 169.657 miles  € en el año 1999 a 365.310 miles € en el 2003. Los buenos resultados consolidan la buena imagen de nuestros productos en los mercados extranjeros.


Nuestros principales compradores siguen siendo Francia ( 100,86 mill/€, 35% del total de las exportaciones ) y Portugal ( 42,86 mill/€, 15% del total ). El tercer puesto lo ocupa Japón ( 22,35 mill/€  8% del total ) que antes ocupaba el 4º lugar. Siguiendo a Japón se encuentra Reino Unido ( 19,34 mill/€, 7% del total) y EE.UU. que ocupaba el pasado año el 3º lugar ahora se encuentra en el 5º (18,16 mill/€, 6% del total de exportaciones ), siendo la causa de este desplazamiento la apreciación del Euro frente al Dólar.

	PAISES
	VALOR
	%

	Francia
	100,86
	34

	Portugal
	42,86
	15

	Japón
	22,35
	8

	Reino Unido
	19,34
	7

	EE.UU.
	18,16
	6

	Alemania
	12,61
	4

	China
	9,14
	3

	Otros países
	68,73
	23

	Total
	294,05
	100
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LA MARROQUINERIA EN CADIZ

En la sierra de Cádiz la actividad de los trasformados de la piel es de vital importancia. En toda Andalucía el sector ocupa a unos 4000 trabajadores distribuidos en unas 500 empresas, de las cuales el 95% están localizadas en esta provincia. La zona de Ubrique-Sierra de Cádiz constituye el sistema local de empresas más representativo del sector de la marroquinería en España.


Las empresas de esta zona se encuentran ubicadas en el segmento medio y medio/alto, en una posición básicamente subcontratista con grandes firmas de moda y con n alto predominio de la pequeña marroquinería. 


Las principales amenazas de esta industria son las mismas que deben afrontar el resto de las industrias de estos sectores: introducción progresiva en los mercados europeos de manufacturas procedentes de productores asiáticos muy competitivos en precios. 


Las localidades comprendidas dentro de la Sierra de Cádiz que se dedican a la actividad de la marroquinería son: Algar, Algodonales, Arcos de la Frontera, Benaocaz, El Bosque, Prado del Rey, Ubrique, Villamartín y Zahara de la Sierra principalmente. En total existen 426 establecimientos empresariales, de los cuales casi la mitad se localizan en Prado del Rey y Ubrique.


Existen dos asociaciones empresariales del sector de la marroquinería que aglutinan a la mayoría de las empresas de la zona: AEMAC ( asociación de empresarios de marroquinería, artículos de viaje y afines de la provincia de Cádiz ) y ALEP ( agrupación local de empresarios de la piel de Prado del Rey ).


Las partidas de producción con mayor peso sobre el total son la pequeña marroquinería y los bolsos.

DISTRIBUCIÓN DE EMPRESAS POR TRAMO DE EMPLEADOS

	
	1-5
	6-10
	11-25
	26-50
	+50

	UBRIQUE
	47
	29
	22
	10
	5

	PRADO DEL REY
	22
	3
	3
	1
	0

	RESTO CADIZ
	9
	3
	0
	0
	0

	
	

	AUTÓNOMOS
	272

	TOTAL
	426


La Peletería en España 

El sector de la peletería español goza de un importante reconocimiento a escala internacional por la calidad y el diseño de sus productos. Un hecho significativo es que la piel de cordero español se sitúa en el primer puesto en la demanda de los mercados exteriores. 

A pesar del panorama económico marcado por la incertidumbre, la facturación de este sector ha crecido un 3,8%, fenómeno que se mantendrá durante varios años según las previsiones. Este crecimiento se ha dado gracias al mantenimiento del nivel de la demanda de las pieles clásicas, especialmente el visón, y a un importante incremento en la demanda de pieles alternativas como el conejo, más económicas y con mas posibilidades de utilización. Esta situación permite al sector poder adoptar decisiones menos conservadoras de lo que el contexto económico requeriría, buscando ofrecer nuevas pieles, nuevos modelos, nuevas técnicas y nuevas alternativas que complementen el modelo clásico de taller de confección con otras concepciones del negocio peletero. 

La estructura del sector de la peletería (cuadro 13) no presenta cambios en 2002 respecto al año anterior. El número de trabajadores se mantiene en 28.000, mientras que el de granjas y confeccionistas se sitúan en 84 y 50 respectivamente. El número de puntos de ventas tampoco ha variado y se mantiene en 2.853, de los cuales 1.550 son tiendas y 78 grandes almacenes. La estructura de facturación al por menor de pieles tampoco ha variado. En primer lugar se mantienen los grandes almacenes con el mismo porcentaje que en el año 2001: el 50%. Las tiendas de peletería siguen ocupando el segundo lugar, con un 28%. En tercer lugar están las tiendas textiles con el 20% de facturación. 

Observando el comercio exterior del sector (cuadro 14) encontramos un problema de cambio en los datos obtenidos. La piel de cordero ha pasado a formar parte de la confección en ante, napa, double face y otros artículos, lo que dificulta el análisis por tipos de peletería. Sí que podemos obtener conclusiones de la peletería en bruto, peletería curtida o adobada y del sector en general. 

La peletería en bruto es el subsector con menos comercio internacional. Sin embargo, el aumento de sus exportaciones en un 16% y la reducción de las importaciones en un 7,8% ha permitido reducir el déficit comercial existente en este tipo de peletería. En la peletería curtida o adobada, importaciones y exportaciones han crecido un 16,4% y un 14,5% respectivamente. A pesar de crecer más las importaciones, el saldo comercial ha aumentado en un 14,3%. En términos globales, el comercio internacional se ha reducido, puesto que importaciones y exportaciones han caído en un 35,8% y un 9% respectivamente. Esto ha dado sin embargo, un crecimiento del superávit del 237,1%.
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Calzado de piel 

La industria española del calzado, de fuerte tradición, goza de un gran prestigio a escala internacional. Prueba de ello es la considerable proporción de producción que se exporta, un 67,9%. 

El número de empresas del sector (cuadro 17) es de 2.819, un 2,1% más que en 2001. No obstante, el empleo del sector ha disminuido en un 3,77%, con un total de 46.309 trabajadores. El número medio de trabajadores por empresa es de 16, lo que indica que la mayor parte de las empresas son pequeñas y medianas. 

El sector calzado es un sector muy concentrado geográficamente (cuadro 18). Solamente en la Comunidad Valenciana se sitúan el 68,18% del total de empresas españolas, y un 66,37% del empleo. 
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En el año 2002, la producción decreció cerca de un punto porcentual respecto al 2001. Según la Federación de Industrias de Calzado Español  (FICE), el sector debe seguir buscando la diferenciación en la calidad, la marca y la moda, en un momento en el que existe una dura competencia con los países asiáticos. 

En lo que se refiere al comercio internacional, las exportaciones aumentaron un ligero 0,75%, alcanzando los 2.118,6 millones de euros. Por su contra, las importaciones crecieron un 25,6%, llegando a los 1.793,76 millones de euros y reduciendo el superávit comercial en cerca el 52%. 

El consumo interno del sector ha aumentado un 12,94% el pasado 2002. La proporción de consumo que se ha cubierto con importaciones fue del 64,17%, porcentaje que ha subido en los 2 años anteriores. 

Los países de destino de las exportaciones españolas se centran sobretodo en la UE. El principal importador de calzado español es Francia, con un 19,59% del valor total de las exportaciones. Le sigue Estados Unidos, con un 13,49% y Reino Unido, con el 13,3%. También cabe destacar Alemania, con el 12,41%, cerrando el grupo de países con un peso superior al 10% en las exportaciones españolas de calzado. 

Las importaciones destacan por una fuerte bipolarización de su procedencia. El calzado de nivel superior minoritario proviene de los países de la Unión Europea mientras que el calzado de nivel medio-bajo se importa de Asia.

EXPORTACIONES DE CALZADO DE PIEL DESDE TODOS LOS PAISES

	Period 
	Reporter 
	Trade Value 
	NetWeight (kg) 
	Trade Quantity 

	2003 
	China 
	$5.279.301.120 
	0 
	1.015.725.632 

	2003 
	China. Hong Kong SAR 
	$3.448.603.648 
	0 
	305.965.248 

	2003 
	Italy 
	$5.924.593.664 
	159.368.000 
	159.368.000 

	2003 
	Mexico 
	$167.014.064 
	117.927.248 
	117.927.248 

	2003 
	Brazil 
	$1.281.222.400 
	78.265.336 
	78.265.336 

	2003 
	Indonesia 
	$721.620.800 
	54.287.008 
	54.287.008 

	2003 
	India 
	$501.853.568 
	0 
	50.334.876 

	2003 
	Romania 
	$691.457.280 
	47.851.668 
	47.851.668 

	2003 
	Thailand 
	$440.891.552 
	0 
	41.989.532 

	2003 
	Germany 
	$1.281.677.952 
	33.894.448 
	33.894.448 

	2003 
	Spain 
	$1.678.671.488 
	0 
	0 

	2003 
	Netherlands 
	$685.822.016 
	0 
	21.851.368 

	2003 
	France 
	$748.340.992 
	17.750.014 
	17.750.014 

	2003 
	Tunisia 
	$146.814.320 
	16.792.128 
	16.792.128 

	2003 
	USA 
	$262.729.552 
	0 
	14.883.921 

	2003 
	China. Macao SAR 
	$73.512.416 
	14.522.120 
	14.522.120 

	2003 
	United Kingdom 
	$482.828.128 
	13.961.107 
	13.961.107 

	2003 
	Slovakia 
	$251.156.720 
	12.971.545 
	12.971.545 

	2003 
	Austria 
	$416.216.928 
	10.301.605 
	10.301.605 

	2003 
	Hungary 
	$198.272.000 
	9.144.487 
	9.144.487 

	2003 
	Rep. of Korea 
	$122.558.408 
	8.849.635 
	8.849.635 

	2003 
	Turkey 
	$74.696.744 
	7.937.272 
	7.937.272 

	2003 
	Morocco 
	$129.969.016 
	7.556.631 
	7.556.631 

	2003 
	Pakistan 
	$54.760.992 
	0 
	6.177.851 

	2003 
	Bulgaria 
	$70.603.352 
	5.786.676 
	5.786.676 

	2003 
	Poland 
	$121.695.000 
	5.705.614 
	5.705.614 

	2003 
	Croatia 
	$98.912.488 
	4.951.999 
	4.951.999 

	2003 
	Malaysia 
	$17.956.996 
	0 
	4.691.227 

	2003 
	Canada 
	$90.614.592 
	0 
	4.057.727 

	2003 
	Czech Rep. 
	$51.180.096 
	2.337.356 
	2.337.356 

	2003 
	Sweden 
	$68.942.664 
	2.204.960 
	2.204.960 

	2003 
	Bosnia Herzegovina 
	$35.454.292 
	2.169.997 
	2.169.997 

	2003 
	Oman 
	$11.581.835 
	2.084.218 
	2.084.218 

	2003 
	Belarus 
	$26.195.982 
	1.920.835 
	1.920.835 

	2003 
	Slovenia 
	$52.284.960 
	1.896.090 
	1.896.090 

	2003 
	Norway 
	$9.039.455 
	1.738.882 
	1.738.882 

	2003 
	Iran 
	$14.148.217 
	1.502.888 
	1.502.888 

	2003 
	Guatemala 
	$4.379.282 
	1.487.030 
	1.487.030 

	2003 
	Albania 
	$13.317.393 
	0 
	1.319.470 

	2003 
	Switzerland 
	$103.812.592 
	1.312.486 
	1.312.486 

	2003 
	Syria 
	$2.904.398 
	1.303.125 
	1.303.125 

	2003 
	Finland 
	$55.973.628 
	1.205.615 
	1.205.615 

	2003 
	Rep. of Moldova 
	$12.092.188 
	1.156.417 
	1.156.417 

	2003 
	Estonia 
	$19.125.984 
	1.044.359 
	1.044.359 

	2003 
	El Salvador 
	$14.163.547 
	1.042.884 
	1.042.884 

	2003 
	Colombia 
	$16.041.100 
	1.025.511 
	1.025.511 

	2003 
	New Zealand 
	$22.519.396 
	0 
	1.001.482 

	2003 
	TFYR of Macedonia 
	$16.791.688 
	904.433 
	904.433 

	2003 
	Lebanon 
	$6.331.057 
	895.634 
	895.634 

	2003 
	South Africa 
	$8.828.129 
	0 
	676.737 

	2003 
	Australia 
	$12.992.707 
	0 
	562.636 

	2003 
	Russian Federation 
	$6.282.800 
	524.437 
	524.437 

	2003 
	Greece 
	$18.354.100 
	483.349 
	483.349 

	2003 
	Argentina 
	$9.084.349 
	464.706 
	464.706 

	2003 
	Fiji 
	$6.394.350 
	462.376 
	462.376 

	2003 
	Kenya 
	$1.179.402 
	383.472 
	383.472 

	2003 
	Lithuania 
	$6.907.500 
	369.079 
	369.079 

	2003 
	Japan 
	$8.211.437 
	0 
	257.270 

	2003 
	Philippines 
	$3.026.562 
	230.336 
	230.336 

	2003 
	Chile 
	$2.606.891 
	145.039 
	145.039 

	2003 
	Namibia 
	$508.115 
	125.080 
	125.080 

	2003 
	Ecuador 
	$409.466 
	116.546 
	116.546 

	2003 
	Nicaragua 
	$963.542 
	84.343 
	84.343 

	2003 
	Ethiopia 
	$737.685 
	83.203 
	83.203 

	2003 
	Cyprus 
	$1.266.798 
	0 
	65.871 

	2003 
	Kazakhstan 
	$200.797 
	59.922 
	59.922 

	2003 
	Mauritius 
	$203.573 
	0 
	57.083 

	2003 
	Senegal 
	$79.247 
	54.125 
	54.125 

	2003 
	Peru 
	$876.467 
	46.289 
	46.289 

	2003 
	Venezuela 
	$479.829 
	38.288 
	38.288

	2003 
	United Rep. of Tanzania 
	$72.018 
	37.128 
	37.128 

	2003 
	Latvia 
	$581.604 
	34.489 
	34.489 

	2003 
	Togo 
	$17.296 
	33.388 
	33.388 

	2003 
	Costa Rica 
	$178.698 
	23.623 
	23.623 

	2003 
	Jordan 
	$155.603 
	20.713 
	20.713 

	2003 
	Uruguay 
	$268.247 
	11.425 
	11.425 

	2003 
	Samoa 
	$12.741 
	9.312 
	9.312 

	2003 
	Bolivia 
	$86.034 
	9.283 
	9.283 

	2003 
	Georgia 
	$7.199 
	6.000 
	6.000 

	2003 
	Papua New Guinea 
	$5.157 
	0 
	5.281 

	2003 
	Paraguay 
	$49.267 
	4.130 
	4.130 

	2003 
	Armenia 
	$30.850 
	3.902 
	3.902 

	2003 
	Bahrain 
	$25.964 
	3.687 
	3.687 

	2003 
	Guyana 
	$13.353 
	1.970 
	1.970 

	2003 
	Niger 
	$1.724 
	1.000 
	1.000 

	2003 
	New Caledonia 
	$10.395 
	819 
	819 

	2003 
	Madagascar 
	$2.644 
	648 
	648 

	2003 
	Azerbaijan 
	$20.439 
	587 
	587 

	2003 
	Malawi 
	$2.666 
	499 
	499 

	2003 
	Mongolia 
	$1.016 
	167 
	167 

	2003 
	Algeria 
	$1.752 
	157 
	157 

	2003 
	Grenada 
	$4.568 
	156 
	156 

	2003 
	Iceland 
	$2.560 
	122 
	122 

	2003 
	Aruba 
	$2.250 
	51 
	51 

	2003 
	French Polynesia 
	$2.393 
	50 
	50 

	2003 
	Panama 
	$234 
	45 
	45 

	2003 
	Dominica 
	$148 
	4 
	4 


IMPORTACIONES ESPAÑOLAS 6403

	
	PESO
(Miles de Kgs.)
	VALOR
(Miles de euros)
	NUM. OPERACIONES

	1999
	10.063
	289.571
	16.481

	2000
	13.661
	374.967
	20.130

	2001
	14.764
	399.490
	21.107

	2002
	
	468.745
	31.147

	2003
	19.885
	566.641
	88.378

	2004
	13.573
	339.250
	42.384


EXPORTACIONES ESPAÑOLAS 6403

	
	PESO
(Miles de Kgs.)
	VALOR
(Miles de euros)
	NUM. OPERACIONES

	1999
	17.859
	1.359.565
	59.563

	2000
	19.157
	1.511.007
	70.129

	2001
	16.404
	1.669.005
	71.381

	2002
	
	1.675.111
	116.933

	2003
	12.129
	1.504.026
	136.180

	2004
	7.795
	883.692
	81.546


EXPORTACIONES DESDE CHINA (INCLUIDA TAIWAN) 6403

	Period 
	Trade Value 
	NetWeight (kg) 
	Quantity Unit 
	Trade Quantity 

	1999 
	$3,839,372,032 
	0 
	6 
	695,038,656 

	2000 
	$4,288,987,136 
	0 
	6 
	810,233,408 

	2001 
	$4,283,398,912 
	0 
	6 
	851,340,096 

	2002 
	$4,753,074,176 
	0 
	6 
	939,201,472 

	2003 
	$5,279,301,120 
	0 
	6 
	1,015,725,632 


EXPORTACIONES DESDE MARRUECOS 6403

	Period 
	Trade Value 
	NetWeight (kg) 
	Quantity Unit 
	Trade Quantity 

	2002 
	$95,817,856 
	6,812,318 
	8 
	6,812,318 

	2003 
	$129,969,016 
	7,556,631 
	8 
	7,556,631 


EXPORTACIONES DESDE INDONESIA 6403

	Period 
	Trade Value 
	NetWeight (kg) 
	Quantity Unit 
	Trade Quantity 

	1999 
	$949,838,720 
	71,153,616 
	8 
	71,153,616 

	2000 
	$951,315,712 
	69,415,216 
	8 
	69,415,216 

	2001 
	$909,679,168 
	66,938,756 
	8 
	66,938,756 

	2002 
	$746,142,848 
	54,367,892 
	8 
	54,367,892 

	2003 
	$721,620,800 
	54,287,008 
	8 
	54,287,008 


EXPORTACIONES DESDE TÚNEZ 6403

	Period 
	Trade Value 
	NetWeight (kg) 
	Quantity Unit 
	Trade Quantity 

	2000 
	$117,069,304 
	10,285,493 
	8 
	10,285,493 

	2001 
	$154,858,192 
	14,470,332 
	8 
	14,470,332 

	2002 
	$164,588,064 
	15,144,852 
	8 
	15,144,852 

	2003 
	$146,814,320 
	16,792,128 
	8 
	16,792,128 


EXPORTACIONES DESDE INDIA 6403

	Period 
	Trade Value 
	NetWeight (kg) 
	Quantity Unit 
	Trade Quantity 

	1999 
	$359,924,480 
	0 
	6 
	37,435,856 

	2000 
	$354,975,328 
	0 
	6 
	39,563,904 

	2001 
	$367,385,376 
	0 
	6 
	38,716,960 

	2002 
	$392,982,016 
	0 
	6 
	42,552,604 

	2003 
	$501,853,568 
	0 
	6 
	50,334,876 


EXPORTACIONES DESDE BRASIL 6403

	Period 
	Trade Value 
	NetWeight (kg) 
	Quantity Unit 
	Trade Quantity 

	1999 
	$1,125,290,240 
	73,399,488 
	8 
	73,399,488 

	2000 
	$1,345,481,728 
	86,432,952 
	8 
	86,432,952 

	2001 
	$1,380,478,592 
	85,148,720 
	8 
	85,148,720 

	2002 
	$1,266,425,984 
	80,311,856 
	8 
	80,311,856 

	2003 
	$1,281,222,400 
	78,265,336 
	8 
	78,265,336 


EXPORTACIONES DESDE RUMANÍA 6403

	Period 
	Trade Value 
	NetWeight (kg) 
	Quantity Unit 
	Trade Quantity 

	1999 
	$312,535,008 
	27,407,214 
	8 
	27,407,214 

	2000 
	$371,079,008 
	36,741,496 
	8 
	36,741,496 

	2001 
	$476,592,992 
	44,604,564 
	8 
	44,604,564 

	2002 
	$570,020,992 
	48,016,568 
	8 
	48,016,568 

	2003 
	$691,457,280 
	47,851,668 
	8 
	47,851,668 


EXPORTACIONES DESDE MALASIA 6403

	Period 
	Trade Value 
	NetWeight (kg) 
	Quantity Unit 
	Trade Quantity 

	1999 
	$13,030,893 
	0 
	5 
	107,723,016 

	2000 
	$13,141,988 
	0 
	5 
	2,573,588 

	2001 
	$14,242,147 
	0 
	5 
	93,939,688 

	2002 
	$18,406,612 
	0 
	6 
	2,769,573 

	2003 
	$17,956,996 
	0 
	6 
	4,691,227 


EXPORTACIONES DESDE USA 6403

	Period 
	Trade Value 
	NetWeight (kg) 
	Quantity Unit 
	Trade Quantity 

	1999 
	$312,479,712 
	0 
	6 
	13,927,603 

	2000 
	$298,332,768 
	0 
	6 
	15,471,686 

	2001 
	$274,590,720 
	0 
	6 
	14,148,152 

	2002 
	$258,202,768 
	0 
	6 
	14,244,576 

	2003 
	$262,729,552 
	0 
	6 
	14,883,921 


EXPORTACIONES DESDE ITALIA 6403

	Period 
	Trade Value 
	NetWeight (kg) 
	Quantity Unit 
	Trade Quantity 

	1999 
	$312,479,712 
	0 
	6 
	13,927,603 

	2000 
	$298,332,768 
	0 
	6 
	15,471,686 

	2001 
	$274,590,720 
	0 
	6 
	14,148,152 

	2002 
	$258,202,768 
	0 
	6 
	14,244,576 

	2003 
	$262,729,552 
	0 
	6 
	14,883,921 


EXPORTACIONES DESDE FRANCIA

	Period 
	Trade Value 
	NetWeight (kg) 
	Quantity Unit 
	Trade Quantity 

	1999 
	$577,600,128 
	27,244,318 
	8 
	27,244,318 

	2000 
	$550,923,840 
	20,109,036 
	8 
	20,109,036 

	2001 
	$556,917,248 
	18,222,518 
	8 
	18,222,518 

	2002 
	$632,926,848 
	20,880,318 
	8 
	20,880,318 

	2003 
	$748,340,992 
	17,750,014 
	8 
	17,750,014 


EXPORTACIONES DESDE ALEMANIA 

	Period 
	Trade Value 
	NetWeight (kg) 
	Quantity Unit 
	Trade Quantity 

	1999 
	$960,430,592 
	30,337,436 
	8 
	30,337,436 

	2000 
	$861,830,272 
	29,455,428 
	8 
	29,455,428 

	2001 
	$909,066,432 
	30,428,264 
	8 
	30,428,264 

	2002 
	$1,131,639,808 
	35,527,580 
	8 
	35,527,580 

	2003 
	$1,281,677,952 
	33,894,448 
	8 
	33,894,448 


Cuero para Usos Industriales
La ley de Protección de Riesgos Laborales exigue que todas las máquinas protejan a los operarios. Esto junto al hecho de que la maquinaria necesita un mantenimiento preventivo nos lleva a la conclusión de que la protección de los componentes más sensibles es una necesidad que se solventa por ejemplo mediante el uso de fuelles o manguitos.


Hay empresas que ofrecen soluciones a la medida exacta de las necesidades de cada equipo, siendo el cuero uno de los materiales más empleados dado que su cualidad de material “vivo” le proporciona unas características adicionales que no se encuentran en otros materiales sintéticos como el plástico y el caucho.

Cuero moldeado


Las empaquetaduras mecánicas fabricadas en cuero, curtido al cromo o tanino, al estar hechas de material integramente natural, tienen una serie de ventajas sobre las elaboradas en otros materiales.


Las fibras individuales, formadas cada una de ellas por grupos de pequeños filamentos entrevigados de forma casual, hacen que la piel se pliegue de forma inherente, fuerte y de gran resistencia a la abrasión y al desgaste.

· Tienen un bajo coeficiente de fricción: generan poco calor en su uso, y como consecuencia se obtiene una elevada eficiencia y duración. Por su estructura fibrosa, crean una película en el centro de presión que en la mayoría de los casos actua como lubricante y reduce aún más el coeficiente de fricción. No requiere de una presión relativamente alta para vencer la inercia. Trabajan dócilmente y no producen ruido a baja presión ni a velocidades lentas.

- No se aflojan fácilmente: por la disposición de sus fibras entrevigadas aleatoriamente, el cuero tiene una fuerza ténsil inherente y de gran dureza. Los protectores pueden soportar elevadas presiones con una pérdida mínima.

- No se rallan, son antiabrasivas, y al mismo tiempo tiende a pulirse sobre la superficie metálica sobre la que trabaja.

- Permiten mayores tolerancias del metal: por su elevada resistencia a la tracción y al fluido en frío, pueden usarse tolerancias mayores del metal que con la utilización de otros materiales. Reduce las pérdidas al mínimo y su uso permita mantener las presiones durante periodos relativamente largos.

- Actua a bajas temperaturas: la piel no se ve afectada por temperaturas inferiores a 0 grados, y su uso es totalmente rutinario a 50ºC bajo cero.

- Son adecuadas para una amplia gama de presiones: moldeadas en diversos formatos, se pueden utilizar tanto para reguladores delicados de baja presión como para aplicaciones hidráulicas pesadas.

 - Bajo coste inicial por su elevada duración y relativa sencillez de moldeado.

- Pueden almacenarse indefinidamente, pues no les afecta la oxidación ni la luz solar.

- Se adaptan a diferentes tipos de servicios.
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Correas de cuero


Se fabrican en cuero curtido al tanino. Este tipo de curtición facilita que el cuero tenga una alta resistencia al desgaste y a un grado muy elevado de elongación (estiramiento) por tracción, de forma que estas correas son ideales para aplicaciones de transmisión de potencia.


Los gruesos van de 4,5 a 6 mm los más sencillos, hasta 12 mm lde las correas dobles, con unas anchuras variables dependiendo de la aplicación a que vaya destinada.

[image: image10.png]



Otros artículos


Las características más generales, ya sea en cuero al cromo o en cuero al tanino, son las expuestas anteriormente (bajo coeficiente de fricción, soportan diferentes grados de presión, etc).


Los diferentes tipos de aplicaciones son bloques de cuero (per a embragatges i acoplaments elàstics), arandelas y juntas (para centrales eléctricas, bombas...), bridas y cinturones y otros productos especiales (cuero técnico industrial aplicado a diferentes necesidades).
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Artículos de cuero para uso industrial:

Anillos de rozamiento

Arandelas y empaquetaduras

Bandas de cuero para la industria textil

Bandas de piel de cabra, de gran estiraje, para la industria textil

Cables para transmisiones

Cables de cuero reforzado para transmisiones

Cangilones para transportadoras

Cintas transportadoras

Componentes para bombas y equipos hidráulicos

Componentes para prensas a fricción

Cordeles para divisores de cardas

Correas de cuero forrado de plástico para transmisiones

Correas para transmisiones

Correas de cuero y balata para transmisiones

Correas de cuero y metal para transmisiones

Correas de cuero y tela para transmisiones

Corrreas de seguridad para uso industrial

Cuerdas y cordeles para la industria textil

Cueros de gill box para la industria textil

Cueros de manuar para la industria textil

Cueros de peinadora para la industria textil

Cueros de retorcedura para la industria textil

Cueros de telar

Diafragmas

Empuñaduras y mangos para usos industriales

Estuches, vainas y cubiertas para usos inidustriales

Forros para embragues

Fuelles

Fuelles para acordeones

Fuelles para aparatos fotográficos y científicos

Fuelles para máquinas herramienta y para contadores d gas

Fuelles para vagones ferroviarios

Mangueras

Manguitos para continuas de hilar

Manguitos para revestir cilindros de continuas de hilar

Manguitos frotadores para la industria textil

Planchas para cardas

Rodillos

Rodillos para máquinas litográficas

Rodillos para transporte y pruebas para fotoincisores

Tiratacos para la industria textil

� EMBED Excel.Chart.8 \s ���








[image: image13.wmf]0

10

20

30

40

1

Otros paises

China

Alemania

EE.UU.

Reino Unido

Japón

Portugal

Francia

_1164117196.xls
Gráfico3

		34		15		8		7		6		4		3		23



Francia

Portugal

Japón

Reino Unido

EE.UU.

Alemania

China

Otros paises



Hoja1

		

				PAISES		VALOR		%

				Francia		100.86		34

				Portugal		42.86		15

				Japón		22.35		8

				Reino Unido		19.34		7

				EE.UU.		18.16		6

				Alemania		12.61		4

				China		9.14		3

				Otros paises		68.73		23

				Total		294.05		100
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