TEXTIL - CONFECCIÓN.

Visión General

El sector textil fue la rama de actividad industrial más perjudicada en los dos últimos años con la pérdida del 20% de los empleos entre el primer semestre de 2002 y el de 2004, según el Informe de Diciembre de La Caixa.
El ajuste del empleo industrial sufrido en los dos últimos años ha tenido una incidencia dispar sobre las comunidades autónomas en función de su propia estructura industrial. En este sentido, la comunidad más afectada ha sido Cataluña, donde el empleo cedió en 73.5000 personas en el periodo de referencia.
En términos absolutos, la pérdida global de empleo industrial en los dos últimos años ha sido de 65.400. El textil y la química se han repartido a partes iguales la mayor parte de la destrucción de empleo con una pérdida de 50.000 puestos de trabajo entre ambos. Cuatro sectores más (madera, minerales no metálicos, confección y piel) supusieron también una detracción de empleo de igual magnitud.
Dentro de la UE, España representa una décima parte del conjunto europeo, ocupando la quinta posición dentro del conjunto de los países comunitarios después de Alemania, Italia, Reino Unido y Francia. La actividad textil de cabecera (hilados y tejidos), está fuertemente concentrada en Cataluña y la Comunidad Valenciana, mientras que la confeción y el género de punto están distribuidos por todo el territorio español.

La pequeña y mediana empresa (PYME) es mayoritaria en la actividad textil ya que las PYMES tienen una mayor flexibilidad para seguir las evoluciones especialmente importantes por el fenómeno de la moda, que presenta una característica diferencial en el caso textil (Fuente: CITYC. Sector Textil en España).

A nivel nacional, la industria textil y de la confeción mueve en cifras de negocios un total 23.163.736 millones de Euros, que sobre un total de 420.012.032 millones, representa un 5.51 por ciento de euros de todos los sectores que a continuación se describen: Industrias extractivas, Energía y agua, Alimentación, Bebidas y tabaco, industria textil, confección, cuero y calzado, Madera y corcho, Papel , Edición y artes gráficas, industria química, Caucho y materias plásticas, Productos minerales no metálicos diversos, Metalurgia y fabricación de productos metálicos, Maquinaria y equipo mecánico, Material y equipo eléctrico, electrónico y óptico, Material de transporte e Industrias manufactureras diversas. Los sectores con una cifra de negocios menor que la industria textil son los sectores correspondientes a los Productos no metálicos diversos, Caucho y materias plásticas, Maquinaría y equipo mecánico y Madera y corcho.

En valore absolutos, en euros, Cataluña presenta una facturación de 8.316.207.000 euros y Valencia de 6.798.191.000, siendo con mucho las comunidades en que la cifra de negocios es mayor, seguidas de Madrid 1.895.144.000 y Galicia 1.865.037.000. El resto de las comunidades presentan valores bastantes más bajos. En valores relativos, son las Comunidades de Valencia, Baleares, Cataluña y Galicia en las que el sector se encuentra mejor representado con porcentajes del 15, 8.3, 7.5 y 7 respectivamente.
El sector español de la confección de prendas conforma actualmente una industria potente y dinamizadora de la economía española, que representa el 1,3% del PIB industrial. Con un tejido industrial de 5.230 empresas, es un generador de empleo que da trabajo a 170.000 personas y una cifra de facturación en 2003 de 8.000 millones de euros. 
Tras la crisis de principios de los años 90, el sector se ha renovado profundamente. Por un lado, la integración de las tecnologías de la información en los procesos de producción, gestión y distribución, junto con el desarrollo del concepto de “verticalización” protagonizado por ciertas cadenas especializadas, controlando todos los procesos, desde el propio diseño y fabricación del producto, hasta el marketing, distribución y venta al consumidor, han venido a configurar un nuevo escenario, bien distinto al de hace 20 años. 

Los esfuerzos de la empresa española se centran en incrementar su competitividad en un contexto de globalización, y ello pasa por una mayor flexibilidad e innovación del producto, una apuesta importante en calidad, diseño y creatividad. 
Parece evidente que ante la nueva situación que creará la liberalización de las importaciones de terceros países en enero de 2005, las empresas españolas deben potenciar el desarrollo de sus marcas.

En los últimos años, las exportaciones en las prendas de vestir han experimentado una importante aceleración, sobre todo desde 1993. De hecho, se han alcanzado récords históricos gracias al cambio de estrategia de las empresas. Las firmas españolas se han dado cuenta que la internacionalización tiene que ser un pilar básico en sus políticas de crecimiento. Gracias al empuje de los diseños junto con la excelente relación calidad-precio, España ha conseguido vender a más de setenta países repartidos en los cinco continentes. Algunas firmas españolas como Inditex (Zara, Pull& Bear, Massimo Dutti, Stradivarius, Bershka, Oysho), Punto Fa (Mango) Cortefiel (Springfield, Women´s Secret), Vives Vidal, Mayoral, Caramelo, Tutto Picolo, Artesanos Camiseros, Andrés Sarda, Custo Barcelona, Pronovias, Saez Merino (Lois), Pili Carrera, Antonio Miró, Armand Basi, TCN, Amaya Arzuaga o Adolfo Domínguez están dando mucho que hablar en países de todo el mundo. Si desea conocer en mayor profundidad estas empresas acceda al canal Diseñadores. 

La internacionalización de las empresas es una realidad. Los últimos datos del sector arrojan un volumen de exportaciones superiores a 1.498.086 miles de euros en el primer semestre de 2004, lo que refleja un incremento del 9% respecto al mismo periodo del año anterior. Sin embargo, aún queda mucho camino por avanzar. De hecho, las exportaciones españolas respecto al total de las de Europa sólo representan el 6%. 

Respecto al destino de las exportaciones, la Unión Europea acapara el 68% del valor exportado, seguida de Japón y de los países de la Península. 
Por países, Portugal y Francia son los dos primeros clientes con un 39% del total de la exportación, seguido de Italia, con un 8% y de México, con un 5%. Estas cifras reflejan la importante concentración en países de la Unión Europea. El gran reto del sector es la diversificación hacia nuevos mercados, ya sean mercados maduros como Estados Unidos o Japón; o mercados emergentes o de “oportunidad” como Rusia, China, México, etc. 
El conjunto textil está formado por una serie de procesos interrelacionados que tienen como finalidad ofrecer una amplia gama de productos de vestuario, para el hogar / decoración y para usos industriales.


La aportación al Producto Industrial es de un casi 6.000 M. Euros (5,5 % del total).
Dentro de la UE, España representa una décima parte del conjunto europeo, ocupando la quinta posición dentro del conjunto de los países comunitarios después de Alemania, Italia, Reino Unido y Francia. La actividad textil de cabecera (hilados y tejidos), está fuertemente concentrada en Cataluña y la Comunidad Valenciana, mientras que la confección y el género de punto están distribuidos por todo el territorio español.
La pequeña y mediana empresa (PYME) es mayoritaria en la actividad textil ya que las PYMES tienen una mayor flexibilidad para seguir las evoluciones especialmente importantes por el fenómeno de la moda, que presenta una característica diferencial en el caso textil.

En el sector textil-confección se incluyen todos los productos de la cadena textil, desde las materias primas textiles (fibras naturales, fibras químicas y fibras textiles recuperadas) hasta los productos finales de confección, textiles para el hogar y decoración o para usos industriales, es decir, todos los productos comprendidos en los capítulos 50 a 63 del arancel de aduanas. En España está constituido por 7.200 empresas (7.470 en 2002) que en el año 2003 dieron empleo directo a 257.500 trabajadores (268.000 en 2002), aproximadamente el 8,5% del empleo industrial.

Como puede verse en el cuadro 1, donde se muestra la evolución de los principales

parámetros de comercio exterior desde 1999 hasta 2003, en este periodo nuestros

intercambios comerciales con el exterior han mantenido un fuerte ritmo de crecimiento. Hay que precisar que, para mantener la coherencia del cuadro, no se han incluido las cifras correspondientes a las materias primas, que serán analizadas mas adelante, ya que no se dispone de los datos de producción de los dos últimos años.

[image: image1.png]Cuadro 1. Evolucion del Comerclo Exterlor 1.999-2.003
1.999 2.000 2.001 2.002 2.003%
Produccion 14.319.320 15258139 15579.6 15.014, 14.281.250
Importacién 6.343.435 7.424492 8.021.149 4.266 9,005,
Exportacién 4.633.106 5.266.246 715.050 6.206.086
saldo Comercial -1.710.32 58.246 2306.099 318,180
Cobertura (E/T) 73.04 7093 72.80 6854
Consumo Aparente 16.029.648 1 17.332.902 17.114.359
1. Penelracion 1057 s R 18 N
(importconsumo) 3 426 4485 49,18 52.62

Ciftas en miles de Euros,
Fuente: Cifras elaboradas por la Secretaria General de Comercio Exterior a partr de los datos ficilitados por el Depattamento
de Aduanas y CITYC
* Datos provisionales




Las importaciones se han incrementado un 42% desde 1999, y el índice de penetración ha aumentado en 13 puntos porcentuales. Aunque las exportaciones han crecido mas lentamente, un 32% en cinco años, el esfuerzo exportador ha aumentado en 11 puntos y en 2003 el 43% de la producción fue destinado a mercados exteriores, frente al 32% de 1999.

En consecuencia, el déficit comercial aumenta de forma constante, llegando el pasado año a los 2.833 millones de euros, 2.891 si se incluyen las fibras. La mayor parte del déficit (el 83,9%) ha correspondido a la confección, el 14,1% al textil y el 2,0% al subsector de materias primas.

Este saldo negativo es debido fundamentalmente al fuerte desequilibrio comercial con los 2 países de Asia oriental y occidental (-2.592 millones de euros) y, en menor medida, con Europa (-636 millones de euros), donde tenemos superávit con la EFTA (9 millones de euros) y los Países de Europa Central y Oriental (59 millones de euros). Desde 2001 la Balanza comercial textil con el norte de África es deficitaria (-136 millones de euros). Por el contrario nuestra Balanza Comercial continua siendo positiva con América (340 millones de euros) y Oriente Medio (174 millones de euros).

No obstante este déficit, el grado de cobertura se ha mantenido relativamente constante, excepto en el último año en el que ha descendido en cuatro puntos porcentuales. Igualmente, en 2003 se ha producido una disminución del consumo aparente, que ha decrecido un 1,3% respecto a 2002, como consecuencia de la caída de la demanda de materias primas y productos textiles en el mercado español. Sin embargo, el consumo de productos finales sigue

creciendo a buen ritmo.
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La actividad exportadora, unida al buen comportamiento del consumo interior durante

prácticamente todo el periodo que se analiza, ha permitido a la industria española afrontar el fuerte incremento de las importaciones, conduciendo a un aumento constante de la producción desde 1999 hasta 2001. A partir del segundo semestre del año 2001 se produce una desaceleración de la demanda externa, sobre todo en la Unión Europea que es nuestro principal socio comercial, ralentizando el ritmo de crecimiento de las exportaciones.

En 2003 la producción ha disminuido un 7,2% en volumen y un 4,9% en valor con respecto a 2002 (cuadros 2 y 3). El sector mas afectado es el textil, que decrece un 8,2% en volumen y un 7,8% en valor, pero también disminuye ligeramente la producción de prendas de vestir (3,1% en volumen y 1,8% en valor).

Exportaciones

El comportamiento del consumo en la Unión Europea y la fortaleza del euro frente al dólar, que ha afectado mas negativamente a nuestras ventas a terceros países, han provocado un estancamiento en el ritmo de crecimiento de las exportaciones, que en 2003 han disminuido un 0,5% en relación con 2002, alcanzando los 6.446 millones de Euros como puede verse en el cuadro 4. En la elaboración de las estadísticas se han utilizado las categorías textiles enumeradas en el Anexo I del Reglamento 3030/93.

Este estancamiento es debido a la caída de las exportaciones de productos textiles, que han disminuido un 4,7%, mientras que la exportación de prendas de vestir ha aumentado un 4,4% y la de fibras un 1%. En el último año, un 49,6% de las exportaciones totales del sector ha correspondido a productos textiles (51,88% en 2002), un 46,2% (44,0% en 2002) a prendas confeccionadas y el 4,2% a materias primas, que mantienen el mismo porcentaje que el año anterior.
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Como puede observarse en el cuadro 5, donde se recogen las principales zonas de destino de las exportaciones totales del sector, la mayor parte, el 65,2%, son expediciones dirigidas a la Comunidad, fundamentalmente a Portugal (15,2%), Francia (15,1%), e Italia (9,6%). El 34,8% restante se envía principalmente al norte de África (9,6%), destacando Marruecos (7,4%), América del norte y central (6,6%), sobre todo México (3,4%) y al resto de Europa (6,6%). El comercio con los nuevos Estados miembro, incluidos en el grupo de terceros países ya que en 2003 no formaban parte de la Unión Europea, es todavía muy pequeño (3,1%).

Por primera vez desde el año 1996, en 2003 las expediciones a la Unión Europea han

evolucionado de manera más favorable, creciendo un 1,1% en relación con 2002, que la exportación a terceros países, que ha disminuido en un 3,3%. En realidad, solo han aumentado 4 nuestras ventas al norte de África (1,1%) y a Europa, tanto a los nuevos Estados miembro de la Comunidad (3,6%) como al resto de los países europeos (18,9%). Por el contrario, han disminuido nuestras ventas a América (un 12,1%) y Asia (un 15,2%).
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Importaciones

Las importaciones han aumentado a un ritmo similar al del año anterior, un 5,03% en 2003 respecto a 2002 (5,9% en 2002 con respecto a 2001), debido al buen comportamiento de la demanda de productos finales. Como puede verse en el cuadro 6, las importaciones de prendas de vestir se han incrementado en un 10,7% en relación con 2002 y las de productos textiles confeccionados (denominados en el cuadro “Resto textiles”) en un 19,9%.

Por el contrario, como ya sucedió en el año anterior, disminuyen las importaciones de materias primas, un 9,3% respecto a 2001, las de hilados un 5,9% y las de tejidos un 4,3% como consecuencia de la menor actividad en la industria.
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Casi un 60% de las importaciones totales de productos textiles y de la confección, un 57,8%, corresponde a prendas de vestir (el 54,9%, en 2002), el 38,6% a productos textiles (41,0% en 2002) y el 3,6% a materias primas (4,1% en 2002).

Por lo que se refiere a las zonas de origen, el 50,5% de nuestras compras proceden de la Unión Europea, Italia (16,5% del total importado), Portugal (9,5%) y Francia (8,4%) son nuestros principales proveedores comunitarios. En terceros países importamos fundamentalmente de 6 Asia (30,5% del total importado), destacando China (11,4%), India (3,9%) y Bangladesh (2,4%) y norte de África (8,1%), sobre todo de Marruecos (6,9%).

Por su importancia, en el cuadro 7 se han reflejado las importaciones de productos originarios de países frente a los que la Unión Europea mantiene algún tipo de restricción cuantitativa, que este año han supuesto el 26,8% de las importaciones totales, y de los sujetos a vigilancia (4,0%).

Como ha sucedido en años anteriores, las introducciones provenientes de la Comunidad han crecido menos, un 3,2% respecto a 2002, que las compras realizadas en terceros países (un 5,0%). Igualmente, las importaciones originarias de países sometidos a restricción cuantitativa aumentan más lentamente (un 1,6%) que las de países sujetos a vigilancia (23,9%) o en libertad comercial (7%).

Subsector de materias primas.

En los últimos cinco años las importaciones de materias primas han caído un 16,9% en valor, y las exportaciones se han incrementado en un 19,2% (cuadro 8). Por lo tanto, ha disminuido el déficit comercial y aumentado el grado de cobertura (25 puntos porcentuales en cinco años). Como no se dispone de las cifras de producción a partir de 2002, no es posible constatar sí la positiva evolución de las exportaciones ha permitido a este subsector compensar la caída de la demanda de materias primas en el mercado interior.
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En el año 2003 las exportaciones han crecido un 1,0% en relación con 2002. Los envíos a terceros países han aumentado en mayor proporción (6,2%) que las expediciones a la Unión Europea (0,3%), que ha sido el destino del 79,9% de nuestras ventas, fundamentalmente Bélgica (26,4%), Italia (26%), y Francia (9%). Fuera de la Comunidad hemos exportado principalmente a Argelia (4,1%), Turquía (2,5%) y China (2,2%). Por lo que respecta al origen de las importaciones, que han disminuido un 9,3% en 2003 respecto a 2002, un 54,5% de las compras se han realizado en la Unión Europea y el 45,5% restante en terceros países. Nuestros principales suministradores comunitarios son Alemania (14,7% del total importado), Francia (7,7%), y Bélgica (5,9%). Fuera de la Unión Europea importamos fundamentalmente de Estados Unidos (7,8%), Turquía (6,0%) y Australia (4,8%).

El peso de las importaciones procedentes de países sometidos a medidas de restricción o vigilancia comercial es bajo (14,3%) en comparación con los otros subsectores. Dentro de este grupo de países destacan Corea del Sur (4,3%) y China (2,8%).

Subsector textil

La evolución del comercio exterior en el subsector textil se muestra en el cuadro 9. En cinco años las importaciones se han incrementado en un 13,4 % y las exportaciones en un 13,2%, el índice de penetración y el esfuerzo exportador han aumentado en igual proporción (7 puntos porcentuales).

El saldo comercial se ha deteriorado hasta alcanzar un déficit de casi 409 millones de euros en el último año. Este déficit es debido al creciente desequilibrio comercial del resto de los textiles (-312 millones de euros en 2003), e hilados (-213 millones de euros), mientras que los tejidos han tenido un superávit de 116 millones de euros.
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En 2003 las exportaciones han llegado a los 3.198 millones de euros, lo que supone una disminución del 4,7% respecto a 2002. La mayor parte de estas ventas (un 60,6%) se han destinado a la Unión Europea, fundamentalmente a Francia (14,6%), Portugal (11,1%) e Italia (10,4%). Del 39,4% restante, un 15,4% se envía al norte de África, sobre todo a Marruecos (12,8%) y Túnez (1,9%), un 10,7% al resto de Europa (incluidos los nuevos Estados miembros), destacando Bulgaria (1,7%), Turquía (1,6%) y Polonia (1,5%), y un 8,1% a América, principalmente a Estados Unidos (2,8%) y Méjico (2,5%). 

Las exportaciones a Asia han supuesto únicamente el 4,4% de las ventas totales.

También se ha producido un descenso en las importaciones, que en 2003 han caído un 1,1% en relación con 2002. Un 64,8% proceden de la Unión Europea, principalmente de Italia (21,9%), Francia (11,5%), Alemania (10,9%) y Portugal (6,9%). Las compras en países sometidos a cuota o vigilancia han supuesto el 25,1% del total importado, sobre todo de China (6,3% de nuestras importaciones totales), que es nuestro primer suministrador extracomunitario, seguido de India (5,0%) y Pakistán (3,8%). Fuera de este grupo de países destaca Turquía (3,9%).

No obstante, los principales países de origen de nuestras importaciones y de destino de nuestras exportaciones varían en función del tipo de producto textil. Por este motivo se han recogido por separado en el cuadro 10 nuestros principales suministradores y compradores de hilados, tejidos y otras manufacturas textiles.
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DESTINO DE LAS EXPORTACIONES
HILADO! TEJIDOS RESTO DE TEXTIL
PAIS DE % sobre | vVar. | PAIS DE sobre | %Var. | PAIS DE sobre
DESTINO elotal_| 03/02 | DESTINO eliotal_| 03/02 | DESTINO el total
Francia 2146|074 [ Varruecos 16,59 | 10,17 [ Francia 2077] 532
Talia 1446|580 Francia 1167 1471 [Port 1245
Alemania 14.00] .04 Portugal 10,62 Estados Unidos 808
Portugal 12.17 Talia 9.93 ‘Alomania 6.3
Reino Unido 6.94 | 11,08 [ Alomania 9.1 lalia 592
Marnuecos 4.45| 20,68 Reino Unido 558 Reino Unido 01
Balgica 248 50 [ Meéjico 275 Maruecos E]
Estados Unidos 208 | 10,61 Tinez 2.52] 1315 [Grecia a2 o
Foloni 1.05 | 1680 | Bulgaria 230] 6215 [ Méjico ENT]
Paises Bajos 3 Estados Unidos 3.20] 1460 ] Arabia Saudita 2.63] 2645
ORIGEN DE LAS IMPORTACIONES
HILADOS TEJIDOS RESTO DE TEXTILE
PAIS DE[ %asobre | vvar. | PAIS DE| % sabre | “var. | PAIS DE [ % subre
ORIGEN eltoal_| 0302 | ORIGEN eliotal_| 0302 | ORIGEN eltotal
Talia 1733 [ 1240 [ Tlia 28.60] 3,05 | Portugal 2039
Alemania 1529|240 Francia 12.5 China 1439
Francia 521 2,05 | Alemania 10.00 Francia 1005
Tndia 749 1119 China 581 India .06
Reino Unido 5541 15.39] Portugal 247|148 [Tl 90
Turguia S17] 13,98 Belpica 426 Pakistin 585
Paises Bajos 4.0 | 1544 ] Pakistin ENE) Alomania 528
Indonesia 2.67] 1585 | Corea delsur 5.92] 16,80 | Turquia 490
‘Corea del Sur 510 1178 Turquia 5.03 ] 14.68 | Belgica 274
Portugal 2.68 | -17.50 Reino Unido 5.00 7.54] Paises Bajos 201 3085

Fuente: Datos elaborados por la Secretaria General de Comercio EXterior a partir de la informacion suministrada por el
Departamento de Aduanas e Impuestos Especiales.




Subsector de la confección

El sector de la confección es el que ha tenido que afrontar en mayor medida el fuerte

incremento de las importaciones que se ha producido es los últimos años. Si se comparan lascifras con las de 1999, las importaciones han crecido un 70,7% y el índice de penetración ha aumentado en 18 puntos porcentuales (cuadro 11). A pesar de la positiva evolución de las exportaciones (que se han incrementado en un 64,6% en cinco años) y del consumo interior, la producción ha disminuido en los dos últimos años.
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Fuente: Cifras elaboradas por la Secretaria General de Comercio Exterior a partir de los datos facilitados por el Departamento
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Cuadro 12. SUBSECTOR DE LA CONFECCION.
Principales paises de destino/origen del comerclo exterfor

DESTINO DE LAS EXPORTACIONES

ROPA DE PUNTO ROPA NO DE PUNTO
PAIS DE sobre | 7% PAIS DE Sabre | vevar

DESTINO el total DESTINO elotal_| 0302

Portugal 2133 Portug! 2027

Francia 16,23 Francia 1601 1550
Tl .64 Tialia 607] -Lsy
Reino Unido 617 Reino Unido S| .6
Alemania S0t ‘Alomania S00

Mexico 436 Bélpica 4.97]_45.60
Grocia Mexico 292] o6
Belgica Grecia 5.607] 2002
Marnuecos Suiza 269

Paises Bajos Arabia Saudity

ORIGEN IMPORTACIONES
ROPA DE PUNTO ROPA NO DE PUNT
PATS DE[ %asobre | 7var. | PAIS DE[ % sobre
ORIGEN elioal | 0302 | ORIGEN el total
Portugal 1442 1081 Ching 17.30
Tali 1416|1931 | Marmuecos 1459
Ching 12,71 2080 | ltalia 1315
Marnuecos 7.29] 1319 | Portugal 939
Francia 6.61| 14,06 Francia 607
Turquiz 71| 60.34] Turqui 513
Bangladesh 563 ] 50,52 Indiw EXT)
Tailandia 2 1156 | Bangfadesh 267
India 2 84 | Alomania 241
HongKony 2 3,20 Hong-Kon 221

Fuente: Datos elaborados por la Secretaria General de Comercio EXterior a partir de la informacion suministrada por el
Departamento de Aduanas e Impuestos Especiales.




En 2003 las exportaciones se han incrementado en un 4,4% en relación con 2002, alcanzando los 2.974 millones de Euros. La mayor parte se dirigen a la Unión Europea (un 68,8% en 2003), sobre todo a Portugal (20,7%), Francia (16,1%) e Italia (7,2%). Fuera de la Comunidad destacan Méjico (4,7%), principal destino extracomunitario de nuestras ventas, Marruecos (2,1%) y Suiza (1,9%). Los envíos a Asia han supuesto el 9,4% del total exportado, aunque están concentrados en Oriente Medio, principalmente Arabia Saudita (1,7%) y Emiratos Árabes (1,4%), y Japón (1,7%). En el cuadro 12 se muestran los 10 principales suministradores y compradores en función del tipo de producto.

Por lo que se refiere a las importaciones, que han crecido un 10,7% en 2003 respecto a 2002, un 40,6% se han realizado en la Unión Europea, sobre todo en Italia (13,6%), Portugal (11,6%) y Francia (6,3%). Las importaciones originarias de países frente a los que se mantienen medidas de vigilancia o restricciones a la importación han representado en 2003 un 35,6% del total importado frente al 36,9% del año anterior, destacando China (15,3%), que es nuestro principal suministrador de productos de confección, Bangladesh (4,0%) e India (3,3%). Fuera de este grupo de países compramos fundamentalmente en Marruecos (11,3%) y Turquía (5,4%).

Política Comercial Común Textil.

Aunque todavía existen un número considerable de restricciones cuantitativas a la

importación, 315 en total en el año 2003 (193 frente a países miembros de la Organización Mundial de Comercio) el comercio exterior del sector se encuentra en un proceso de liberalización progresiva como consecuencia de la aplicación del Acuerdo sobre Textiles y Vestido (ATV), que establece la integración antes del 1 de enero del año 2.005, del sector textil-confección en las normas y disciplinas normales del GATT. Con el fin de evitar efectos perniciosos sobre la industria de los países importadores, el Acuerdo fijó unos plazos para que la eliminación de las restricciones cuantitativas se hiciera de forma escalonada. Un primer grupo de productos fue integrado el 1 de enero de 1.995, un segundo grupo el 1 de enero de 1.998 y un tercer grupo el 1 de enero de 2002. Finalmente, el 1 de enero del 2.005 se integrarán en el GATT de 1.994 todos los productos textiles y de confección no integrados anteriormente, tras haberse eliminado todas las restricciones.

En el cuadro 13 puede verse como afecta cada una cada una de las fases de integración a la evolución de las importaciones de los productos textiles. En este cuadro no se incluyen los productos enumerados en el Anexo del Acuerdo sobre Textiles y Vestido que no están comprendidos entre los capítulos 50 y 63 del arancel de aduanas. Igualmente se ha excluido a China, que se muestra de forma aislada, del grupo de países miembros de la OMC sujetos a cuota. Por el contrario, en este grupo se han mantenido todos los miembros de la OMC que han estado sometidos a restricciones cuantitativas, aunque estas hayan sido eliminadas, o suspendida su aplicación, posteriormente.

Evidentemente han influido otros factores independientes de las medidas de política comercial, pero desde la entrada en vigor del Acuerdo se ha producido un constante incremento de las importaciones, el índice de penetración ha aumentado 28 puntos porcentuales, y también ha sufrido modificaciones el origen de las mismas. Las introducciones de la Comunidad, que en 1995 supusieron el 62,5% de las importaciones totales, han crecido a un ritmo inferior a las importaciones de terceros países y en 2003 únicamente el 50,5% de las compras en el exterior

se realizaron en la Unión Europea. 

De los principales productores textiles comunitarios solo

Portugal ha aumentado su participación en el mercado español en estos nueve años.
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En el año 1995 las importaciones originarias de países miembros de la OMC sujetos a cuota suponían el 14,4% de nuestras importaciones de productos textiles. A partir de 1997 y, sobre todo de 1998, en que la liberalización derivada de la segunda fase de integración condujo a un fuerte incremento en las importaciones de los productos integrados, sus exportaciones a nuestro país crecen a un ritmo superior al de nuestras importaciones totales hasta el año 2001 en que esta tendencia se invierte. 

A diferencia de lo ocurrido en 1998, en 2002 se produce una

caída importante (-13,3) en las importaciones de productos integrados en la tercera fase, aunque siguen aumentando por encima de la media las de los productos liberalizados en las dos fases anteriores. 

En 2003 la importación de productos originarios de países OMC sujetos a

cuota ha disminuido un 0,3%, suponiendo el 15,2% de nuestras importaciones (frente al 17,1% del año 2000).

Hay que tener en cuenta que la tercera fase de integración prácticamente coincide con la adhesión de China a la Organización Mundial de Comercio. En el momento de la entrada, en diciembre de 2001, se eliminaron las restricciones cuantitativas a la importación de los productos textiles originarios de este país integrados en la primera y segunda fase de integración del ATV y, el 1 de enero de 2002, las de la tercera fase. El efecto de la eliminación de estas restricciones ha sido claro: en 2002 las importaciones de productos integrados en la tercera fase originarios de China aumentaron un 46,5% respecto al año anterior y las de los productos integrados en la segunda fase un 23,8%. Además, junto a este incremento de las importaciones se produjo una caída de los precios (el precio medio de los productos textiles

importados de China disminuyó un 16,8%), más acentuada en los productos liberalizados. 

En 2003, aunque ha disminuido ligeramente el ritmo de crecimiento, continúa siendo muy superior a la media y las importaciones de China han supuesto el 11,4% de nuestras importaciones totales (5,9% en 1995).

Lógicamente no todos los países han evolucionado de igual forma. Dentro del grupo de países miembros de la OMC sujetos a cuota, desde el año 2000 solo cuatro países han aumentado su participación en nuestro mercado: India, Pakistán (que se ha beneficiado de las ventajas arancelarias que la Comunidad concede a determinados países en vías de desarrollo con la finalidad de compensarles por el esfuerzo que realizan en su lucha contra la droga), Brasil (en 2002 se firmó acuerdo de acceso al mercado y la Comunidad suspendió la aplicación de las restricciones cuantitativas) y Argentina (que atravesaba una profunda crisis económica).

Por lo que se refiere al resto de países terceros, sus exportaciones a España supusieron en 1995 el 17,2% de nuestras importaciones totales y desde la entrada en vigor del ATV hasta el año 2001 evolucionan de forma similar a la de nuestras importaciones totales, manteniendo relativamente estable su cuota de mercado. A partir de 2002 su ritmo de crecimiento se acelera y, en 2003, las importaciones de estos países han supuesto el 23% de la importación total de productos textiles y de confección. 

No obstante, sus exportaciones están muy concentradas (el 72,4% de su exportación total textil en 2003) en los productos que todavía no han sido integrados en las normas y disciplinas normales del GATT. Por otra parte han cambiado nuestros principales suministradores, que en 1995 eran Estados Unidos (2,9%),

Marruecos (1,9%) y Suiza (1,3%), y en 2003 han sido Marruecos (6,9%), país hacia donde la industria española ha desplazado una parte de su producción de prendas de vestir, Turquía (4,8%), con quien se intensificaron los intercambios comerciales a raíz de su entrada en la Unión Aduanera, y Bangladesh (2,4%).

El sector textil español ha afrontado el aumento de la penetración de las importaciones durante el proceso de liberalización incrementando su esfuerzo exportador. Sin embargo, como se ha mencionado anteriormente, la tercera fase de integración ha coincidido con una desaceleración del consumo en la Unión Europea y la apreciación del Euro frente al Dólar, esto ha impedido mantener el ritmo de crecimiento de nuestras exportaciones y a partir de 2001 disminuyen la

producción y el empleo. No obstante, hay que señalar que nuestra industria ha incrementado su presencia en el mercado comunitario, principal destino de nuestras exportaciones: en el año 1995 un 2,0% de las importaciones totales comunitarias procedían de España, en 2001 un 2,6% y, en 2002 la participación aumenta a 2,8%. 

Este porcentaje se mantiene en los seis primeros meses de 2003 (últimos datos comunitarios completos de que se dispone).

El 1 de enero de 2005 se integrarán todos los productos textiles y de confección no integrados anteriormente, que han supuesto casi el 60% de nuestras importaciones totales textiles en 2003. Aunque se mantengan las limitaciones cuantitativas existentes frente a los países que no son miembros de la Organización Mundial de Comercio, más del 99% del comercio exterior textil estará liberalizado. Si en esta última fase se repiten las tasas de crecimiento de las importaciones que se produjeron en la tercera y persiste la caída de precios, las dificultades para afrontar la liberalización serán muy superiores a las de 2002, sobre todo si no cambia la tendencia en el comportamiento de la demanda y de la moneda europea.

El sector de la confección en piel

El sector español de la piel goza de gran prestigio internacional. La excelente calidad de la materia prima, el diseño de las prendas y el importante know how en el corte y acabado de las mismas, convierten al sector español en uno de los de mayor reconocimiento. 

En efecto, las pieles españolas son muy apreciadas, en especial las pieles ovinas, y la variedad del “cordero merino”, única en el mundo y que se utiliza para la fabricación del denominado “double face”. El “know how” y su nivel tecnológico ha permitido que las empresas españolas, hayan mantenido niveles de competitividad a lo largo de los años adaptándose a las nuevas realidades del mercado.. Además, el fuerte componente de diseño se ha convertido en otro de los reclamos fundamentales; de hecho, las pieles españolas son reconocidas por las innovaciones en el diseño, colorido, textura y acabados. 
Finalmente, otra realidad que ha sido vital para fortalecer al sector ha sido el interés que ha despertado la piel en el mundo de la moda. Los más prestigiosos diseñadores tanto de las escena internacional como nacional, han venido presentando propuestas en las que la piel ha sido de alguna manera protagonista, lo que ha favorecido al sector en general, y al español en particular al ser uno de los principales mercados internacionales para la piel.
Si España es conocida mundialmente es por la calidad de su “raza de cordero merino”, que da lugar a una de las pieles de mayor calidad de la que sólo nuestro país es proveedor. 

La piel ovina sin lana como el ante o la napa merece un capítulo aparte. La calidad y los diseños rompedores españoles la han convertido en referente del sector. 
Pero el sector se encuentra muy condicionado por factores externos: no sólo es importante que los diseñadores lancen propuestas en piel, la competencia de países terceros como India o China es muy fuerte, y el consumidor ante un producto de moda, a menudo opta por no realizar compra de prendas de inferior calidad. 
Las empresas del sector pueden considerarse pioneras en la exportación, al menos en lo que respecta a algunos mercados, ya que iniciaron sus ventas a mercados como Japón o Estados Unidos hace más de 25 años. 
En 2003, las exportaciones de prendas confeccionadas en ante, napa, doble faz y peletería, han superado los 74,20 millones de euros. 
Respecto al destino de las exportaciones, Portugal sigue siendo el principal comprador de las prendas de piel española. En 2003, el valor de las exportaciones hacia este mercado ascendió a 13,5 millones de euros; seguido de Japón, con 9,5 millones de euros, y de Francia, con 8,7 millones de euros. Una oportunidad de negocio para las empresas es captar nuevos clientes en otros mercados con fuerte potencial y aún sin explotar. 
La distribución de las exportaciones por Comunidades Autónomas, sitúan a Cataluña en primer lugar, con un 35% del total; seguida de Galicia, con un 31%, y de Madrid, con un 22,7%. Otras regiones que mueven un menor volumen pero fuertemente especializadas son Baleares y Aragón. 
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Evolución de las exportaciones de prendas confeccionadas en piel. Fuente: ICEX 
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Entre los fabricantes españoles de confección en piel destaca el grupo catalán Torras, cuyos orígenes se remontan a 1951. Esta empresa inició su actividad como fabricante de prendas de punto y progresivamente fue incorporando la piel a sus colecciones. Actualmente se ha convertido en uno de los exponentes más importantes del mercado español, tanto por la calidad de sus acabados como por el éxito conseguido en la internacionalización de la empresa. Tiene presencia en 52 países de todo el mundo. 
Confecciones Munper, otra de las empresas fabricantes con mayor proyección y prestigio internacionales, ha conseguido abrirse paso y convertirse en líder en la fabricación de napa y ante. Esta empresa mallorquina destina más del 60% de su producción a exportaciones, principalmente dirigidas a países asiáticos, donde Japón, Corea y Taiwán son los principales mercados. 
Otras empresas que han hecho de la calidad su razón de ser y que se han distinguido por su alto componente de diseño son Monreal y Mercader, Heitorn o la menorquina Patricia. También Ricart Pells destaca por sus éxitos en el exterior, donde sus principales compradores son Estados Unidos, Japón y Reino Unidos. La empresa está especializada en confección en ante y napa y participa en las principales ferias internacionales. 
Entre los diseñadores especializados exclusivamente en la piel, destacan Estrella G. (Ibercuir) especialista en double face, napa, ante, merino español, nobuk o toscanas. De cara al futuro, los responsables de Ibercuir, que está posicionada en un segmento alto del mercado, apuestan por mantener la creciente internacionalización de la actividad de la empresa y ampliar su oferta con la creación de una nueva colección para hombre. 
Otro referente del sector es Eden Lun cuyas colecciones se empiezan a comercializar con éxito en los mercados internacionales, sobre todo en el mercado japonés y en almacenes Bergdorf Goodman de Nueva York. La colección de Eden Lun engloba 3 líneas. Eden Lun Couture que consta de piezas únicas de alta costura, adaptadas a la personalidad del individuo. Son prendas realizadas por encargo y a medida. Otra de las líneas es Eden Lun Mujer/Hombre, que ofrece prendas de diseño y confección exclusiva con materiales como shearling, nappa, nappa Crunch, ante y tiny Kid. Por último, también comercializa Eden Lun Hogar que abarca mantas, cojines y alfombras. 
Casas como Loewe han hecho de la piel su seña de identidad y se han convertido en un referente del sector. En la actualidad, su Director Creativo, Enrique Oña Selfa, de origen español, sigue apostando por un diseño en el que se aúnan lujo y funcionalidad. 
Los diseñadores de prêt-à-porter han sido grandes dinamizadores del sector. Las tendencias de moda impulsadas por éstos apuntan al uso de la piel en todo tipo de prendas. Sus colecciones han demostrado que la piel encaja perfectamente en los atuendos más informales, ya sean de noche o de día. Diseñadores como Roberto 
Torretta, Adolfo Domínguez, Antonio Pernas o Roberto Verino han convertido la piel, en todas sus variantes, en un básico de sus propuestas. 
Los especialistas en la piel de pelo también juegan un papel fundamental. Elena Benarroch, José Gómez Benet o Alvarez Valls son ejemplos de empresarios que están desarrollando sus negocios con éxito.
La Moda Infantil

Los más recientes datos de la Asociación Española de Fabricantes de Productos para la Infancia (ASEPRI) –que cuenta con 195 empresas y más de 350 marcas adheridas- indican que la industria de la moda infantil española facturó en el ejercicio 2003 un total de 648,4 millones de euros, de los cuales el 74,7% (484,7 millones) correspondió a las ventas realizadas en nuestro país, y el restante 25,5% (163,7 millones de euros) engloba los resultados obtenidos por la exportación. Respecto al año 2002, la cifra de negocio ha experimentado una evolución al alza del 34% -que se traduce en un incremento por valor de 164,9 millones de euros-, un porcentaje mayor al registrado en años anteriores. En un estudio pormenorizado, de 2002 a 2003 la facturación nacional ha crecido un 41%, mientras que las ventas al exterior han registrado una evolución positiva del 17%. 

Evolución facturación empresas asociadas a ASEPRI 
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Por tipo de producto, el valor de la confección de bebé y niño supuso el 74,3% del total facturado por las empresas de nuestro país en 2003, situándose en el primer lugar del ranking. El segundo puesto lo ocupan los artículos de puericultura, con un 21,9%. En tercer lugar se encuentra la ropa de premamá, que representa un 2,9% de la cifra global. A continuación, el calzado, con un 1,7%.

Otro de los datos a tener en cuenta es que el sector infantil lo conforman un total de 400 empresas, un número que supone el 8% del total de las empresas de la confección. Más importancia adquiere el peso de las exportaciones de la confección infantil respecto al sector de la confección en general, que representa el 17% del total. 
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Por continentes, España exporta a Europa un total de 135,6 millones de euros, vende a Oriente Próximo prendas valoradas en 13,7 millones y destina a Norteamérica 10,7 euros en partidas de ropa. A su vez, América Central y del Sur compran a nuestras compañías moda infantil por valor de 1,2 millones; Extremo Oriente por 1,3 millones; África, por 0,72; Oceanía por 0,35, sumando todos ellos la cifra global de facturación por exportación: 163,7 millones de euros. Una cifra que representa el 25,25% del total de la facturación. 

 En el capítulo de la exportación, Italia protagoniza el listado de países que más compran a España moda para los más pequeños, con 42 millones de euros durante 2003, lo que supone un 37% incremento en relación a 2002. Asimismo, y a pesar de pasar del primero al segundo puesto en facturación total, Portugal sigue siendo una de las naciones europeas preferidas para exportar productos españoles infantiles, con 33 millones de euros en 2003. 

 Francia desciende al tercer lugar con 21,9 millones de euros, con una caída en sus compras respecto al ejercicio anterior. Tras ellos destacan Reino Unido, Arabia Saudí y Grecia. 

 Las empresas de moda infantil han sabido evolucionar y desarrollarse durante 2003, manteniendo un crecimiento sostenido y con tendencia al alza, tanto en el mercado interior como en el exterior. Especial interés despierta la firma Inditex, que aunque no forma parte de la asociación Asepri tiene el suficiente peso como para influir en las ventas totales a nivel internacional. Según los datos de la firma, su división infantil factura anualmente unos 650 millones de euros, de los que la mitad provienen de las exportaciones. 

[image: image17.png]Principales mercados exportadores (en porcentaje)

P

™

BEuropa
DOriente Proximo
BINorteamérica
Dotros

Fuente ASEPRI





En España, el panorama comercial de fabricantes y distribuidores de confección para niño se conforma a través de marcas reconocidas en el universo de la moda y el atuendo infantil, junto a otras empresas que se están abriendo camino dentro y fuera del país gracias a su esfuerzo para ofrecer productos de calidad altamente competitivos. 

 Algunas empresas que se han abierto paso cosechando grandes éxitos son Mayoral o Tutto Piccolo. Mayoral fabrica –desde sus dos centrales en la provincia de Málaga y mediante talleres en régimen de subcontrata- un total de 13,5 millones de prendas anuales, que se distribuyen entre sus 2.500 clientes a través de una red de agentes comerciales que cubre España y toda Europa Occidental, Arabia Saudita y Estados Unidos. Su actividad de exportación abarca más de 30 países, para lo que Mayoral posee además cuatro filiales en Francia, Italia, Portugal y Grecia. El peso de las exportaciones crece ejercicio tras ejercicio hasta representar actualmente el 50% del total. Otra vertiente de Mayoral es el proceso de implantación de tiendas propias, donde actualmente cuentan con 50 tiendas, 2 de ellas en Malta. 

 Por su parte, Tutto Piccolo es una empresa de carácter familiar que apuesta firmemente por la diferenciación en el diseño y la calidad. En el mercado nacional sus productos se distribuyen a más de mil clientes y en el mercado internacional tienen presencia en Estados Unidos, Japón, Portugal, Irlanda, México, etc. Destaca la presencia de Tutto Piccolo en Italia, donde disponen de una filial. 

También, la empresa Star Textil, fundada en Mataró (Barcelona) a principios de los 80, se ha convertido en una de las empresas más importantes del panorama español. Con su marca Bóboli ha conseguido conformar un estilo único, en el que el colorido y el uso de estampados conforman la imagen de la marca. Bóboli se distribuye en tiendas propias, las últimas aperturas en Barcelona y Valencia, a través de franquicias y en tiendas especializadas. Además, la vertiente internacional de la marca es una realidad como lo demuestra la tienda operativa en la ciudad suiza de Zurich o la presencia de sus colecciones en Europa, Países Arabes, Extremo Oriente, Estados Unidos y Sudamérica. 

 En el mundo de las franquicias, operan con éxito en nuestro país cadenas españolas como Pili Carrera. Ésta última, de origen gallego, se distingue como una de las compañías más importantes, produciendo una amplia gama de líneas, desde las canastilla y recién nacido, bebé, niño, niña, complementos, óptica, calzado, baño, ceremonia y premamá, hasta puericultura, artículos de decoración y mobiliario infantil, elementos de paseo y agua de colonia. En 2002, la cifra del negocio del grupo Pili Carrera creció un 5% y la previsiones apuntan a que este año alcance un aumento del 3%. Sus tres canales de distribución son las tiendas propias, las franquicias y las tiendas multimarca, sin olvidar su presencia en grandes almacenes. 

 En la actualidad, cuenta con 32 tiendas entre España y Portugal –nueve de ellas en Galicia-, y está presente en los principales mercados mundiales a través de 800 establecimientos independientes. La marca exporta el 25% de su producción a más de 20 naciones del planeta, entre las que se encuentran Portugal, Reino Unido, Japón, Kuwait, Arabia Saudita, Líbano y Estados Unidos. 

Nanos (Karpi) representa otro de los grandes nombres de la confección infantil española. La casa matriz de este grupo, Vícaro Confección, nació en La Coruña y posee una trayectoria de 40 años en la industria de las pequeñas tallas. Esta sociedad ha desarrollado sus canales propios de distribución, con la creación de la cadena de tiendas Nanos, la apertura de franquicias en España y Portugal, y la venta de colecciones a establecimientos independientes. 

 Hoy en día, Karpi cuenta con 30 locales comerciales y una sólida red de clientes multimarca alrededor del mundo. Actualmente está llevando a cabo una fuerte acción de diversificación de productos –como su recién presentada línea “Karpi Básico” -un fondo de armario imprescindible para los pequeños- sin abandonar los artículos tradicionales. Durante este año, la compañía ha llevado a cabo la inauguración de nuevos puntos de venta propios en España y franquicias en el continente americano. 

 De la misma forma, Neck & Neck que dirige sus colecciones a un público con edades comprendidas entre 0 y 14 años, ha elegido la fórmula del franquiciado para el crecimiento de la marca. Sus prendas se caracterizan por un estilo clásico, en el que el colorido y la comodidad cobran especial importancia, están presentes en 135 puntos de venta distribuidos por todo el mundo. Destaca el plan internacional de la firma , que en el último año ha abierto tiendas en Francia, Reino Unido y Austria, además de otras tiendas abiertas en Italia, Suiza, México, Venezuela, República Dominicana, Ecuador y Portugal. 

 Dentro del segmento de los grupos especializados, compañías como Gocco, Nanos, El Cabildo, Tuc-Tuc o Cuquito han crecido y se han posicionado como firmas de referencia en la mente del consumidor. 

 Dentro de la división de las grandes cadenas, Inditex está relanzando su cadena de moda infantil Kiddy’s Class, una marca algo desconocida hasta ahora que, sin embargo, lleva diez años en el mercado. Actualmente existen 71 establecimientos de esta enseña alrededor del mundo. 

Los creadores tampoco han renunciado a este apetitoso mercado. En España, las propuestas de creadores como Ágatha Ruiz de la Prada, Jesús del Pozo, Devota & Lomba, Victorio & Lucchino o Francis Montesinos, entre otros, han roto con los cánones propios del modo de vestir de las primeras edades hacia un movimiento más trasgresor. La gran novedad del año ha sido la entrada en este segmento del diseñador Adolfo Domínguez que presenta su primera colección infantil para la próxima temporada Primavera/Verano 2005 en el prestigioso salón FIMI. 

 La presencia en ferias del sector ha ayudado a la expansión internacional de las empresas españolas, en este sentido cabe destacar el carácter internacional de FIMI, celebrada dos veces al año en Valencia, que edición tras edición gana en prestigio y solidez. 

LA CONFECCIÓN EN CATALUÑA

La industria de la confeeción en cataluña se centra en la provincia de Barcelona. La evolución del sector tiene unas perspectivas muy diferentes según la subsección analizada: las subsecciones como la confección o los tejidos técnicos, en los que ya se ha adoptado una estrategia basada en la innovación y el diseño, tienen mejores perspectivas que las centradas en actividades de bajo valor añadido e intensivas en mano de obra.

La parte de la provincia en la que hay más actividad textil es el área de influencia de Barcelona, que se extiende mayoritariamente hacia el sur (el Baix Llobregat y Garraf) y hacia el oeste, siguiendo el trazado de la N-II. Sin embargo, esta área no está especializada exactamente en la actividad textil, es decir, no representa una parte sustancial de su actividad económica, excepto en algunos municipios como Badalona, Santa Coloma de Gramanet o Sant Adrià de Besós. En estos municipios hay una concentración importante de empresas de confección es pecializadas en pronto-moda.

Un problema que presenta esta área es la falta de suelo industrial y los altos costes de éste, que muchas veces ha provocado el desplazamiento de la actividad hacia sistamas urbanos más alejados de Barcelona.

Además de Barcelona, hay otras zonas fuertemente especializadas en la confección, como Igualada (donde el sector tiene un dinamismo importante y un fuerte peso en la economía local) o Villafranca del penedés (que, en cambio, presenta una evolución más negativa). En general, se puede decir que la rama de la confección predomina en Barcelona y el sudoeste de la provincia.

En cambio, los sistemas urbanos más especializados en el cuero se encuentran al nordeste de la provincia (Caldes, Parets, Pineda) y además, en Vic, donde se aprovechan las relaciones con el sector de la ganadería.

La parte central de la provincia (Mataró, Terrassa, Sabadell, Berga, Manresa, etc.) está más especializada en la rama del textil. Dentro de esta zona, cabe diferenciar entre las áreas que han evolucionado hacia sectores de mayor valor añadido (Sabadell, Terrassa, Mataró) y que se aproximan al modelo industrial italiano, y las que están ancladas en una industria textil de caire más tradicional (especialmente en Berga), especializadas en productos de bajo valor añadido, intensivos en mano de obra y que compiten fundamentalmente en precios. Estas zonas son las más afectadas por la competencia de países emergentes. La zona de Manresa no se ha recuperado aun de la fuerte crisis de los años setenta, pero presenta una fuerte especialización en textiles técnicos y sanitarios.

LA CONFECCIÓN EN SANTA COLOMA Y BADALONA

Santa Coloma y Badalona son ciudades-dormitorio metropolitanas de Barcelona que aumentaron rápidamente su población durante las décadas de 1960 y 1970 por el asentamiento de inmigrantes procedentes del interior de España. Desde finales de los años setenta se detiene el crecimiento y ambas ciudades comienzan a perder habitantes, tendencia que no se ha detenido hace muy poco tiempo y esta vez gracias al establecimiento de nuevos inmigrados que ahora proceden del extranjero.

El carácter de ciudad-dormitorio de Santa Coloma significa que una gran parte de sus habitantes trabajan en otros municipios, fundamentalmente en Barcelona, lo cual explica la desproporción entre la actividad económica productiva y el número de población. Santa Coloma, un municipio con una superficie muy pequeña, carece de suelo tanto para vivienda como para fines industriales frente a Badalona, más extensa, con una mayor implantación industrial y posibilidades de expansión aumentando el suelo destinado a ese uso.  

Durante el periodo 1994-2000 Santa Coloma perdió un 4,3% de sus licencias de empresas y profesionales (IAE) mientras que Badalona las aumentó en un 10,3%. En cierto modo existe una correspondencia con la distinta evolución de su población, mientras que Santa Coloma disminuyó, Badalona aumentó un poco el número de sus habitantes durante ese periodo. En Santa Coloma las licencias IAE en industria bajaron un 22% y las del comercio al por menor un 14,3%, mientras que las de construcción aumentaron un 47,6% y las de servicios un 2,2%. La evolución de estos grandes sectores de actividad en Badalona fue positiva para todos: 7,7% en industria, 21,2% en construcción, 2,4% el comercio al por menor y  12,2% en servicios

Las diferencias más importantes entre ambos municipios se encuentra en que la industria en Badalona es comparativamente mayor, frente a una importancia relativa superior de la construcción y del comercio al por menor en Santa Coloma. 

El España hay 4.520 empresas que se dedican a la confección con un empleo directo de 155.350 trabajadores según datos del CITYC (Centro de Información Textil y de la Confección). La confección aporta el 3% al Producto Nacional Bruto y el 5% al empleo industrial. El sector español supone el 15% del empleo europeo total en esta actividad. Cataluña concentra el 18% del total español de la industria de la confección y es la comunidad autónoma con mayor porcentaje de empleo en el sector. En Cataluña hay 30.000 empleos generados por la confección. Una de las características básicas de la industria catalana de la confección es que el 80% de las empresas trabaja en régimen de subcontratación. Los clientes son multinacionales de la moda que demandan básicamente mano de obra. En su conjunto el sector está formado por empresas pequeñas y medianas de las que casi el 80% tiene menos de 20 trabajadores, y sólo el 2% más de 100 trabajadores “ya que la costura, al ser una actividad esencialmente manual, no permite economías de escala” (Horcajo, 2001). 

La tradición textil de Santa Coloma está bien documentada, así como es conocida la existencia de talleres de confección regularizados y otros que no lo están. Además de utilizar locales comerciales, algunos talleres se encuentran situados en viviendas, pero en general (salvo excepciones) no son molestos para los vecinos. En la actualidad existen talleres de autóctonos magrebíes y chinos. Los chinos han ido ocupando progresivamente un mayor espacio dentro del sector, compitiendo directamente con el resto. En general su proceso de inserción ha pasado por su oferta de precios más baratos por pieza cosida, la rapidez para finalizar los encargos y el trabajo de acabado bien realizado. Conforme ha aumentado el número de trabajadores chinos, los precios pagados han ido bajando y los tiempos de desocupación han aumentado.  

En la actualidad, para poder comenzar en el negocio de los talleres de confección son necesarios tres factores: (1) tecnología, es decir, disponer de los distintos tipos de máquinas de coser necesarios; (2) medio de transporte: disponer de coche o furgoneta para recoger y entregar los encargos de ropa; e (3) idioma, un mínimo conocimiento de la lengua para interactuar con los patronos que les encargan el trabajo. Evidentemente, además es necesario un espacio para trabajar, local o vivienda, donde se encuentran las máquinas de coser, y, por último, mano de obra suficiente para poder realizar los encargos en el tiempo acordado. 

Los talleres de la confección dependen directamente de las empresas de confección españolas situadas en el polígono industrial Montigalà de Badalona. Antes estas empresas de fabricantes-mayoristas se concentraban en las calles Pau Piferrer y Calderón de la Barca de Badalona (en el barrio de La Salut), y también por distintos lugares de Santa Coloma. Además hay talleres de confección sitos en Santa Coloma que trabajan o han trabajado para fabricantes de otros municipios más alejados como Sabadell o Mataró. 

 En lo que respecta ala introducción de los asiáticos en la producción local, dentro del proceso de la confección de ropa, los trabajadores chinos realizan sólo unas tareas determinadas: costura, cosido de ojales y botones, planchado, siendo la última donde han entrado más recientemente. La costura básica de la ropa de menor calidad (pantalones y camisas, vestidos de señora sencillos) es su trabajo fundamental, quedando excluidos de trabajar con géneros de punto (aunque cada vez menos) o de la costura de trajes, que todavía está en manos de los trabajadores autóctonos, siendo precisamente este el trabajo mejor pagado. 

La fabricación de artículos de confección conlleva las siguientes tareas: adquirir el tejido, a veces tintarlo, diseñar la ropa, cortar las piezas (los asiáticos también han intentado hacerse cortadores sin demasiado éxito hasta el momento), coser y planchar laspiezas (o las planchan ellos mismos), y finalmente el acabado final (empaquetado). En el caso delos productores asiáticos, además habitualmente tienen tiendas de mayoristas anexas a las fábricas desde donde venden y distribuyen la ropa ya confeccionada. 

Santa Coloma/Badalona (Montigalà)  es el mayor centro de Europa de producción de ropa al instante, o moda pronta (“Pronto-Moda”), es decir, no se confecciona por temporadas sino continuamente por encargo y al instante (“de un día para otro”). Los pedidos o encargos de determinados modelos, colores y tallas de ropa se entregan en muy poco tiempo, todo ello gracias al trabajo de los talleres de confección que si es necesario no dudan en funcionar a pleno rendimiento con varios turnos durante 24 horas diarias para cumplir con los pedidos.

La característica general de los talleres de confección es que tienen alrededor de seis-ocho máquinas de coser y de sobrehilar (owerlock). Siempre hay más máquinas que trabajadores, pues algunos encargos necesitan que se utilice un tipo u otro o los dos. La máquina plana profesional (automática) es la más habitual. Además hay máquinas más especializadas (coser en zig-zag, de triple arrastre, etc.) que pocos talleres tienen porque son mucho más caras y sólo sirven para realizar trabajos muy específicos. Las planchas cuestan desde 25.000 a 75.000 pesetas. En general, los trabajadores prefieren máquinas nuevas frente a las de segunda mano pues dan menos problemas. El más frecuente es que se queman los motores porque trabajan muchas horas seguidas. Es un fenómeno interesante que la mayoría de las máquinas son importadas de Taiwan (las más baratas, en especial los productoresde origen asiático) y de Japón (las más caras). Es decir, los trabajadores chinos en Santa Coloma cosen con máquinas que han hecho los trabajadores chinos de Taiwan, pero que han comprado en tiendas españolas. 

La mano de obra es fundamentalmente familiar (familia extensa) y los ingresos obtenidos pretenden invertirse en otro tipo de negocios: por ejemplo, en un caso una hija del propietario de un taller tiene una tienda de regalos mientras que el resto de la familia trabaja en el taller de confección; en otro una tienda de hilos se abrió gracias al capital acumulado trabajando en talleres de confección y el dueño todavía continúa con el taller donde trabajan otros miembros de la familia. 

El número medio de trabajadores por taller es pequeño, alrededor de seis. Los talleres más grandes tienen alrededor de 14-16 trabajadores, y algunos pretenden aumentar su tamaño. El trabajo a domicilio es muy frecuente entre la población autóctona de Santa Coloma. Es interesante observar cómo la tecnología se está adaptando rápidamente a las necesidades de estos trabajadores en el domicilio doméstico.4  

Esta característica también ha sido adaptada por los productores asiáticos. El carácter de empresa familiar, donde se une el lugar de domicilio y lugar de trabajo, no es una innovación de la emigración para el caso chino. Las empresas familiares en China son exactamente igual y las empresas estatales chinas se han establecido siguiendo el modelo de la familia, es decir, la empresa es la encargada de ofrecer alojamiento a sus trabajadores, habitualmente en el mismo recinto donde están las naves industriales o en las cercanías. Que el empleador proporcione vivienda al empleado es lo propio en el contexto chino, aquí y allí. Cuando la empresa es la misma familia, es decir la mano de obra la proporcionan los miembros de la familia, la unión de residencia-trabajo no se considera que sea una circunstancia anómala, sino, en cambio, lo normal. Las ventajas, especialmente a nivel de ahorro de gastos, redunda, una vez más, en acelerar el objetivo de la independencia y prosperidad familiar, que a menudo se manifiesta por el abandono del sector para invertir en otro tipo de negocio de mayor prestigio y más rentable (tiendas, restaurantes, etc.). 

NÚMERO DE EMPRESAS QUE SE DEDICAN A LA CONFECCIÓN POR PROVINCIAS

	Huelva  (21)
	13

	Cadiz (11)
	27

	Sevilla (41)
	165

	Cordoba (14)
	169

	Jaen (23)
	138

	Malaga (29)
	217

	Granada (18)
	144

	Almeria (04)
	33

	
	

	ANDALUCIA
	906

	
	

	Ciudad Real (13)
	220

	Toledo (45)
	373

	Albacete (02)
	176

	Cuenca (16)
	40

	Guadalajara (19)
	8

	
	

	CASTILLA - LA MANCHA
	817

	
	

	Cáceres
	40

	Badajoz
	74

	
	

	EXTREMADURA
	114

	
	

	MURCIA
	158

	
	

	MADRID
	855

	
	

	Alicante
	195

	Valencia
	507

	Castellón
	58

	
	

	C. VALENCIANA
	760

	
	

	Tarragona
	101

	Barcelona
	1691

	Gerona
	76

	Lérida
	106

	
	

	CATALUÑA
	1974

	
	

	Huesca
	48

	Zaragoza
	206

	Teruel
	30

	
	

	ARAGÓN
	284

	
	

	LA RIOJA
	50

	
	

	NAVARRA
	55

	
	

	Alava
	17

	Guipuzcoa
	56

	Vizcaya
	107

	
	

	P. VASCO
	180

	
	

	CANTABRIA
	18

	
	

	ASTURIAS
	71

	
	

	León
	121

	Zamora
	31

	Salamanca
	31

	Palencia
	48

	Ávila
	21

	Segovia
	5

	Valladolid
	63

	Burgos
	51

	Soria
	8

	
	

	C. Y LEON
	379

	
	

	Orense
	106

	Coruña
	419

	Pontevedra
	177

	Lugo
	28

	
	

	GALICIA
	730

	
	

	BALEARES (07)
	71

	
	

	Tenerife
	28

	Las Palmas
	13

	
	

	CANARIAS
	41

	
	

	CEUTA
	0

	
	

	MELILLA
	0

	
	

	
	

	ESPAÑA
	6450

	
	453


DISTRIBUCIÓN DE EMPRESAS QUE SE DEDICAN A LA CONFECCIÓN POR CC.AA.
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Empresas más representativas del sector

· Industria de Diseño Textil, S.A. (Inditex)
El grupo inditex, reúne casi a 100 empresas vinculadas con el mundo de la moda, (diseño, fabricación y distribución textil). Su empresa más emblemática es Zara, que fue la primera que formó el grupo. Sus datos más relevantes son: en el año 2000, ha tenido una cifra de negocio de 435.000 millones de pesetas.., Cuenta con 1080 tiendas y tiene representación en 33 países . Cuenta con las cadenas que comercializan las marcas de Zara, Pull and Bear, Massimo Dutti, Bershka, Stradivarus y Oysho

· Mango (Punto Fa, S.L. Sociedad Filiales y Afiliadas)
MANGO es la segunda empresa exportadora del sector textil español. Cuenta con 511 tiendas, tiene representación en 53 países y da empleo directo a 5.100 empleados

· Benetton España, S.L.
Distribuidor en España de la casa italiana Benetton 

· Sáez Merino, S.A.,

Fabricación de ropa vaquera

· Vives Vidal Vivesa, S.A.

Especializada en lenceria y ropa interior

· Basi, S.A.
Diseño y fabricación de ropa y perfumes

· Sara Lee / D.E. España, S.A.
Empresa americana con delegación en España. Reune a empresas de la confección y ropa interior principalmente, perfumería y del sector de la alimentación. 

· Industrias y Confecciones, S.A. (Induyco)
Induico (Industrias y confecciones) es una empresa de confeción textil, que comercializa sus productos a través de distribuidores como el Corte Ingles y otras tiendas especializadas. Tiene representación en Italia y Francia. 

· Burberry (Spain), S.A.
Distribuidora de la empresa inglesa Burberry

· Levi Strauss de España, S.A.
Distribuidora en España de Lewi Strauss, empresa americana especializada en ropa vaquera.

· Trety, S.A.
· Tavex Algodonera, S.A.
Empresa española especializada en ropa de trabajo y uniformes del ejercito

· Dogi International Fabrics, S.A.
Compañía textil catalana líder en Europa en la fabricación de tejido elástico de alto valor añadido para moda íntima y de baño. DOGI también se ha introducido en la producción de tejido elástico para moda deportiva, con el objetivo de diversificar su producción hacia nuevos huecos de mercado.

· Montefibre Hispania, S.A.
Montefibre Hispania, S.A., forma parte del grupo italiano Montefibre S.p A. empresa dedicada a la fabricación de fibras acrílicas y comercialización de fibras de poliéster todas ellas para el sector de la confección y textiles (ropa y decoración)

· Anglés Textil, S.A. (Antex)
El grupo dispone de 8 plantas industriales dedicadas a la fabricación de textiles destinados al hogar, industria del automóvil y moda. Los mercados de distribución de sus productos se reparten de la siguiente forma: 35% España, 55% Europa y un 10% a otros mercados internacionales

· Fisipe Barcelona, S.A.
Empresa portuguesa que dispone de una planta en España para la fabricación de fibras textiles acrílicas, fundamentalmente para aplicaciones técnicas (filtros, refuerzos para cemento y prevención de grietas en el asfalto)

· Textil Santanderina, S.A.
Producción de tejidos industriales especiales con propiedades ignífugas, hidrófugas, alta visibilidad, protección mecánica

· Puigneró, S.A.
· Colortex, S.A.
Fabricación de textiles para el hogar, recubrimientos y muebles. Tiene mercados en Europa, Asia, África, América, Oceanía y Japón

· Autotex, S.A. 
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